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RESUMO

Esta disserta¢ao insere-se nas pesquisas sobre os espagos comerciais, especificamente
sobre mercados publicos, € seu impacto nas mudancas da sociedade e nas transformagoes das
cidades. Varios estudos na area abordam o auge da constru¢do de mercados publicos
tradicionais no final do século XIX na Europa e no Brasil. Contudo, ainda sdo poucos os que
tratam sobre os mercados publicos construidos em meados do século XX. Neste trabalho
analisam-se trés mercados publicos construidos na década de 1940 na cidade de Belém, a
partir das suas relacdes de origem, desenvolvimento e permanéncia no tempo € espaco: 0s
mercados da Pedreira, do Jurunas (Juruninhas) e de Santa Luzia. Utilizam-se métodos
qualitativos e histdricos-interpretativos de pesquisa, por meio do uso de estudo de sua
arquitetura, histdria, funcionalidade e estudo dos entornos, a partir de material documental,
entrecruzamento de informagdes e entrevistas com seus usuarios. Identificaram-se evidéncias
sobre os periodos de origem e desenvolvimento desses mercados, que auxiliam na
compreensdo de significados a eles atribuidos ao longo do tempo. Constatou-se o estado de
degradacao, sub utilizagdao ou transformagao de uso em alguns desses mercados, assim como
a urgente necessidade de elaboracdo de um planejamento estratégico para a administragao
desses espagos publicos tradicionais de importancia vital para a vida social, cultural e

econOmica da cidade.

Palavras-Chaves: Mercado publico. Espago terciario. Comércio. Arquitetura. Permanéncia.



ABSTRACT

This work is included in the studies about commercial spaces, which seek to approach
their impact on society’s changes and cities’ transformations. Several studies in this area
approach the construction’s peak of public markets in the late nineteenth century in Europe
and Brazil. This work analyzes three public markets built in the 1940s in Belém, from their
relations of origin, development and permanence in time and space: the markets of Pedreira’s,
Jurunas and Sta. Luzia. Qualitative and historical-interpretive research methods are used,
through the study of use of its architecture, history, functionality and study of surroundings,
from documentary material, crisscross information and interviews with their users. Evidences
and indications about the origin's and development's periods of the markets was identified,
that aid in the understanding of their meanings over time. It was found the state of
degradation, underutilization or change of usage in some of these markets as well as the
urgent need to work in a strategic plan for the management of such traditional public spaces in

the social, cultural and economical life of the city.

Keywords: Public Market. Tertiary space. Trade. Architecture. Permanence.
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INTRODUCAO

A presente dissertacao se insere no contexto de estudos sobre os espagos comerciais

como objeto de pesquisa. O interesse em estudar o comércio no campo da arquitetura e

urbanismo, assume relevancia nas discussdes que abordam o impacto da mudanga do padrao

de consumo da sociedade, e, consequentemente, nas transformagdes das cidades. Espera-se

que este estudo amplie o conhecimento sobre aspectos particulares, referentes aos espagos

comerciais na cidade de Belém. A tematica do IV Coléquio Internacional sobre Comércio e
Cidade (CINCCI), ¢ um exemplo que facilita o entendimento deste cenario:

Diante do crescimento urbano continuo, da visibilidade adquirida pelo territério, do

apelo ao hiperconsumo, da intensificagdo de fluxos, do carater ininterrupto da vida

urbana que funciona 24 horas, a relacdo comércio e cidade continua a sofrer

transformagdes exigindo uma constante busca pela superacdo, que remete a

necessidade de aprofundamento na compreensdo da origem e dindmica dos
fendmenos que se apresentam' (CINCCI, 2013)

Considera-se esta pesquisa como uma fase inicial, na qual se possa reunir dados e
conhecimentos cientificos que apontem caminhos para uma fase posterior de pesquisa em
estudos doutorais. A reunido dos dados, documentos e informagdes aqui apresentados
pretende, dessa maneira, contribuir para o conhecimento e valorizagdo do espaco construido
na Amazonia.

O mercado publico como objeto arquitetonico e espago onde se desenvolvem
atividades comerciais, ocupa o centro desta pesquisa. Estes edificios consistem em espagos
cobertos, onde se desenvolvem comercializagao de produtos alimenticios, na sua maioria de
primeira necessidade, e que possuem uma evolugao tipolégica com origens nos modelos de
mercados europeus do século XIX.

No Laboratorio de Historiografia e Cultura Arquitetonica (LAHCA), dez mercados
publicos de Belém (figura 1) foram e continuam a ser estudados, no que diz respeito as suas
relagdes tipologicas, de linguagens arquitetonicas, funcionais, histéricas e como sua relagao
com a cidade. Os mercados em questio sao:

a) Ver-o-Peso (mercado de peixe)

b) Francisco Bolonha (mercado de carne)

¢) Mercado de Sao Bras

d) Mercado do Sal

e) Mercado do Jurunas

! Texto extraido do site oficial do IV CINCCI, que teve lugar na cidade de Uberlandia-MG de 26 a 28 de marco
de 2013.

2 <7e . . . . ;s ~
Villaga utiliza o termo subcentro para designar regides na cidade com as caracteristicas de “aglomeracdes
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f) Mercado da Pedreira
g) Mercado do Telégrafo
h) Santa Luzia

1) Mercado do Marco

j) Mercado do Guama

Figura 1 — Mapa com a localizagdo dos mercados publicos objetos de pesquisa no Laboratério de Historiografia

-

¢ Cultura Arquiteténica (LAHCA).

U

Unama - Universidade
da Amazonia

ceara

o) Hotel Sagres -« AV

[org) g

Q‘rradn Ver o Peso g o

Forte do Castelo (=

Qipepuog 3SOF .

® P S 5, " M
et 7 Se

108 JIUQg 3501

erimen®
= UFPA-Campus
Profissional

Rio Guam;
@  MERCADO DO JURUNAS @ \ErROPESO
@  MERCADO DO UMARIZAL @  VERCADO FRANCISCO BOLONHA
MERCADO DA PEDREIRA @  VvERCADO D SAO BRAZ
MERCADO DO GUAMA @  VERCADO DO MARCO
@  VERCADO DO SAL MERCADO DO TELEGRAFO

Fonte: maps.google.com, 2014.

Os objetos concretos desta pesquisa sdo trés mercados publicos de Belém da década
de 1940: o mercado da Pedreira, o mercado do Jurunas e o mercado de Santa Luzia. Estes
mercados foram concebidos na década de 1940, e pertencem a um contexto local de
influéncia de movimentos nacionalistas e modernistas proprios da arquitetura brasileira no

periodo. O panorama politico dos anos 1940 em Belém, indicava um governo intervencionista,
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que objetivava a aplicagdo de um modelo desenvolvimentista de governo, contrario as

transformagdes nas estruturas sociais das cidades (CHAVES, 2008). Para Penteado:

A situacdo de crise que Belém entdo atravessava, foi acompanhada por uma
completa desorganizacdo administrativa; até a segunda guerra mundial, a cidade iria
passar por uma sensivel fase de estagnacdo. Sua populacdo chegou mesmo a
diminuir, aproximando-se em 1940, ao nimero de habitantes que possuia na
primeira década deste século (PENTEADO, 1968, p. 166)

Os mercados selecionados para este estudo, foram construidos em meio a crise e a
instabilidade politica local e nacional, entre os anos 1930 e 1940. Em relacao as
caracteristicas fisicas dos mercados do Jurunas e da Pedreira (figura 2 e 3), observa-se que sao
mercados de pequeno porte, que possuem referéncias a uma linguagem neocolonial em sua
composi¢dao. O mercado de Santa Luzia (figura 4), um legitimo representante da arquitetura
do Art Déco, com uma composi¢ao sobria, e fachadas em linhas racionais — embora apresente

uma cobertura em telhas ceramicas aparentes, um elemento claramente regional ou tradicional.

Figura 2 — Fachada do mercado do Jurunas.
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Figura 3 — Fachada do mercado da Pedreira.

Fonte: Hélio Santos, 2014.

Localizam-se nos bairros do Jurunas, Pedreira, ¢ Umarizal (mercado de Santa Luzia)
(figura 5), que no periodo de sua concepgao caracterizavam-se como periferias da cidade, e
demandavam do poder publico a¢des de investimento em infraestrutura. Na primeira metade
do século XX, se iniciava o processo de ocupacgdo dessas areas, enquanto Belém “passava por
momentos angustiosos € a pobreza das areas periféricas despertava a atengdo de todos os que
transitassem pelas mesmas” (PENTEADO, 1968). Apenas ap6s o crescimento urbano nas

décadas seguintes, ¢ que estes bairros passaram a ser subcentros” da cidade.

? Villaga utiliza o termo subcentro para designar regides na cidade com as caracteristicas de “aglomeragdes
diversificadas e equilibradas de comércio e servigos, que nao o centro principal” (VILLACA, 2009, p. 293)
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Figura 5 — Mapa de Belém com destaque para a delimitagdo dos bairros do Jurunas, da Pedreira e Umarizal ¢ a

localizacdo dos trés mercados estudados.
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Compreender os significados dos edificios de mercado no cendrio atual da cidade, é
relevante e necessario no ambito das pesquisas de mercados publicos, por se tratarem de
edificios de permanéncia, apesar das transformagdes no modo de consumo da populagdo. O
fato de alguns desses edificios, que eram as principais fontes de abastecimento da populagao,

ainda hoje possuirem um lugar importante na dindmica comercial da cidade, nos incita a

compreender a estrutura subjacente as suas complexidades.
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Ressalta-se que ainda existem muitos exemplos de mercados que funcionam com
fluxo intenso de pessoas, € que sdo verdadeiros centros na dinamica das cidades, embora haja
também, exemplos, que por diversos motivos encontram-se esvaziados ou sem o movimento €
energia de outrora. Em relacdo aos mercados da pesquisa, nos interessa analisar quais
aspectos levaram a tais particularidades entre esses edificios que possuem historias e
arquiteturas semelhantes.

A relagdo entre comércio, arquitetura e urbanismo, refere-se a coexisténcia entre
espagcos comerciais em distintos momentos, portanto, com diferentes mecanismos de
funcionamento e impacto na paisagem da cidade. Diversas pesquisas vém sendo realizadas
sobre o tema, abordando questdes como: a atual importancia dos espagos comerciais
tradicionais da cidade; mudancas no padrao de consumo da sociedade; espagos comerciais
como produtos do capital imobilidrio; a importancia de espagos publicos para a imagem da
cidade; o passado e o futuro dos espacos comerciais; € a coexisténcia entre espacos

comerciais de diferentes tempos. (VARGAS, 2001) (RENNO 2006) (PAULA, 2008)
(GARREFA, 2011) (PINTAUDI, 2011).

Justificativa

A escolha do tema para a presente dissertacdo justifica-se por duas razdes principais.
A primeira estd relacionada ao interesse pela pesquisa de tipologias arquitetonicas € o seu
papel nas transformagoes das cidades. A segunda, esta relacionada com o ambito do LAHCA,
onde se desenvolvem pesquisas sobre os mercados publicos de Belém.
Os trés mercados ja mencionados para o presente trabalho, foram selecionados dentre
os dez mercados citados acima, devido as suas semelhangas tipoldgicas e de escala, e,
principalmente, por pertencerem ao mesmo periodo. O interesse da pesquisa estd na
observagao do espaco dos mercados, estabelecendo um paralelo entre o0 momento atual e o
momento das suas construcoes, e nas relacdes com a sua area de influéncia.
Ao pesquisar sobre os mercados tradicionais de Barcelona, Pintaudi sugere a seguinte
questdo:
A questdo que levantamos € a seguinte: se as mudangas ocorridas em todas as
dimensodes da vida social transformaram o comprador de objetos em consumidor,

como compreender a permanéncia de espagos comerciais que nitidamente pertencem
a outro momento historico? (PINTAUDI, 2011, p. 170-171)

Procurar compreender as condi¢des de permanéncia dos mercados publicos, ja tem

conteudo de investigacao suficiente para justificar esta pesquisa. Todavia, houve a intengao de
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ir além e investigar as relacdes que emergem desta permanéncia no tempo € no espago. Um
trabalho consistente que aborda o tema proposto dentro de carater que se pretende dar a nossa
pesquisa, foi elaborado por Rennd (2006) ao estudar o mercado publico da Lapa em Sao
Paulo. Sobre a proposi¢ao de sua pesquisa, a autora escreve:
Atualmente, tanto formatos antigos como feiras-livres e os mercados publicos
quanto os supermercados, que surgiram no Brasil apenas na década de 50, convivem
no espago urbano de uma metropole brasileira. Assim, tomando como corpus um
centro comercial de uma cidade como Sao Paulo, ¢ possivel analisar diacronica e
sincronicamente objetos como os mercados publicos e os supermercados como
pontua Ferrara (1986: 122), para estudar a cidade deve-se compreender tanto a
histdria quanto seu uso urbano atual, de modo a compreender a organizagao de cada

um deles em suas relagdes de troca e relacdes do publico com o espaco que se
apresenta (RENNO, 2006, p. 14)

Estudar estas caracteristicas nos mercados da pesquisa, acredita-se que contribuira
para o desenvolvimento do conhecimento na disciplina em nossa regido. Entre todas as
justificativas para a conducdo da pesquisa, ressalta-se o valor historico destes edificios,

reforgando o interesse no futuro desses mercados publicos de Belém.
Objetivos

O objetivo geral deste trabalho ¢ o estudo dos mercados publicos selecionados, no
ambito tipologico e em sua relacao funcional com a cidade. Pretende-se também pesquisar em
particular, o contexto da origem e desenvolvimento dos mercados ao longo do tempo, os
aspectos relacionados aos espacos comerciais: caracteristicas espaciais, fluxos e relacdo com
o entorno urbano estudado; assim como analisar a relacao entre os mercados e os espagos de

abastecimento nos bairros onde estdo instalados.
Metodologia

Este estudo possui duas matrizes metodologica: a qualitativa e a histérico-
interpretativa. Utilizou-se o método historico interpretativo, por meio de verificacoes de
acontecimentos fisico-sociais, com conjunturas complexas, visando descrever estes
fendmenos de uma forma narrativa e de uma maneira holistica (GROAT & WANG, 2002).

O levantamento de dados foi realizado em jornais da época, fotografias e entrevistas.
Durante a pesquisa, nao encontrou-se documentos oficiais referentes aos projetos dos
mercados. Portanto, foram utilizados os redesenhos dos mercados, cujos levantamentos
arquitetonicos fazem parte da pesquisa do LAHCA. Sobre pesquisas em mestrado, Serra

afirma:
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No nivel das dissertacdes de mestrado, as pesquisas podem visar meramente a
acumular informagdes sobre determinada tipologia de edificio, tecnologia ou
componente. Nao pretendem elas ultrapassar essa etapa e remetem para o
doutoramento a indu¢do de uma proposi¢do geral sobre projeto (SERRA, 2006, p.
76)

Portanto, algo relevante a esta pesquisa ¢ o seu caracter de investigagao historiografica,
que busca reunir documentos® que contribuam para o conhecimento da tipologia de mercados
publicos de Belém e de sua instalagdao e desenvolvimento no espago da cidade.

As entrevistas e analises graficas por meio de levantamento fisico e fotografico dos
mercados, auxiliaram no conhecimento aprofundado dos objetos. Estas foram divididas em
dois grupos: vendedores antigos (a) e clientes dos mercados (b). Entrevistaram-se os
vendedores e moradores utilizando entrevistas abertas, com o intuito de compreender o
significado dos mercados publicos para esses grupos, ¢ delimitar o perimetro de influéncia
dos mercados, assim como coletar dados sobre a evolugao dos mercados ao longo do tempo.

Segundo Groat e Wang (2002), para se executar uma pesquisa utilizando a estratégia
qualitativa de pesquisa deve-se: interagir diretamente com o objeto concreto da pesquisa;
focar em interpretagdes e significados das observagdes — através de pesquisa empirica; atentar
para que o proprio pesquisador interpretara do fendomeno estudado. Empregou-se, entdo, um
sistema aberto de andlise, no qual as informagdes adquiridas foram interpretadas e
reinterpretadas de acordo com o levantamento de outras informacgoes.

Deste modo, a qualidade dos dados levantados foram verificados por meio da
triangulagao e do entrecruzamento das informagdes. Observou-se os fendomenos a partir de
mais de uma fonte de dados, para entdo medir a sua relevancia para a pesquisa, € centrou-se a
interpretagdo nas diferencas apresentadas entre as fontes de investigagdo, para alcancar

respostas as questdes da pesquisa.
Estrutura da dissertacdo

Esta dissertagdo estrutura-se em trés capitulos. No primeiro abordam-se a origem dos
mercados publicos e outras tipologias tradicionais de comércio, desde os bazaars, pracas de
mercado e halles, até os mercados publicos dos séculos XIX e inicio do século XX.

No segundo capitulo, inicia-se a analise dos objetos da pesquisa discorrendo sobre o

contexto historico, politico e social do momento da constru¢ao dos mercados. Nele também

3 Documento &, portanto, tudo aquilo que pode contribuir para esclarecer ¢ completar as caracteristicas historicas
de um objeto de estudo que, por sua vez, constituem o monumento” (WAISMAN, 2013, p. 14)
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elabora-se a analise historiografica e tipologica dos mercados publicos da Pedreira, do
Jurunas e de Santa Luzia.

No terceiro capitulo, analisa-se a relacdo entre os mercados € os outros espacos de
abastecimento localizados nos seus entornos, e a possivel centralidade gerada pelos mercados
ao longo do tempo. Abordam-se também, os espacos fisicos dos mercados a partir das suas
configuragdes atuais. Em todo o capitulo, ¢ central analisar as condi¢gdes de permanéncia

desses mercados publicos e as suas relacdes com a sua area de influéncia.
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1 O COMERCIO E OS MERCADOS PUBLICOS: UM PERCURSO HISTORICO

Para esta andlise, considerou-se bibliografia concernente ao espago arquitetonico e a
sua relagdo com o entorno no setor terciario. Os estudos relacionados aos mercados europeus,
expostos por Guardia & Oyon (org., 2010), os quais elaboraram e organizaram uma série de
analises de mercados de diferentes paises europeus, do ponto de vista arquitetonico,
urbanistico, sociocultural e historico. Os autores estudaram também as dindmicas que atuam
sobre a tipologia, e como a sua producao reflete na morfologia urbana de cidade europeias.
Desde o surgimento de tipologias de espacos comerciais nas cidades medievais, até os
modelos de mercados mais importantes em Barcelona, Londres e Paris, que se tornaram
sinonimos de qualidade em diversos paises.

Destacam-se a contribuicdo dos pesquisadores sobre as diversas formas espaciais e
linguagens, que os mercados possuiram ao longo do tempo, auxiliando-nos no entendimento
do desenvolvimento tipologico dos mercados publicos, e das mudangas estabelecidas na
sociedade que influenciaram nas transformagdes da tipologia, como, por exemplo, as
alteragdes na cadeia de distribuigdo alimenticia, no século XX (GUARDIA & OYON, 2010).

Vargas (2001), teve fundamental importancia, no que diz respeito a constru¢ao de uma
base para o pensamento aqui elaborado, pois além das questdes espaciais, a autora aborda
conceitos econdmicos, comerciais € de mercado, ligados aos espagos tercidrios. A dedicagao
da autora em elaborar um estudo, que fosse capaz de abarcar a evolucdo, funcionamento,
linguagem e origem, das diversas tipologias relacionadas ao setor terciario, nos auxiliou na
compreensdo e no posicionamento dos mercados no cenario geral dos espagos comerciais. A
pesquisadora contextualiza o papel do comércio na origem e evolucao das cidades, desde os
bazaars arabes, passando pelos halles medievais, até os atuais shopping centers, explanando
um didlogo entre as formas espaciais e as dinamicas economicas de cada época.

Renn6 (2006) produziu uma pesquisa consistente acerca das estruturas sociais,
espaciais e comerciais do mercado da Lapa em Sdo Paulo, estabelecendo a sua relagao de
coexisténcia com outras tipologias de comércio, com destaque para os supermercados. A
autora enfoca as suas observacdes nas relacdes sociais entre os habitos dos consumidores, e
compara as caracteristicas espaciais particulares dos edificios de mercados, em relagao aos
supermercados. Os estudos da pesquisadora, confirmaram a importancia social dos mercados

publicos, e suas caracteristicas de permanéncia como objeto da pesquisa.
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Os trabalhos de Murilha (2011) apresenta-nos uma andlise arquitetonica,
historiografica e de politicas higienistas sobre mercados publicos e matadouros no Brasil
durantes os séculos XIX e XX. Em seu estudo, utilizou critérios tipologicos arquitetonicos,
para classificar os exemplares de mercados publicos construidos em Sao Paulo, e foi além,
incluindo na pesquisa fontes historiograficas de mercados publicos em outros paises (Franga e
Alemanha) e em outras cidades brasileiras, incluindo o mercado de carne e o mercado do Ver-
0-Peso em Belém. A pesquisa trds a analise historico-tipologica de diversos mercados
publicos, incluindo questdes de estilo, linguagem e técnicas arquitetonicas para a construgao
de mercados.

O conjunto das pesquisas de Garrefa (2002, 2008 e 2011) ¢ outro marco referencial de
destaque. Inicialmente, a partir da sua dissertagao (2002), elabora uma analise da evolugao
tipologica e cronoldgica dos espagos comerciais, € investiga a relacdo de coexisténcia entre
espagos sociais tradicionais com espagos comerciais mais atuais, culminando nos shopping
centers. Garrefa contribui para o entendimento das relagdes entre 0s espagos comerciais com
os interesses imobiliarios das cidades contemporaneas. O autor discorre em sua tese (2008),
sobre como o conceito de controle ¢ utilizado como base de um empreendimento comercial,
de interesse imobiliario, diferentemente do contexto de espagos comerciais mais tradicionais,
que tém como base o conceito de troca.

Paula (2010), apresenta uma interessante visdo sobre a centralidade e vitalidade de
espagos comerciais em Juiz de Fora e Buenos Aires. O autor introduz conceitos de estudos
urbanos na analise dos lugares de comércio, em destaque o de centralidade. Apoia-se nos
estudos de Vargas (2001), Corréa (2005), Lefebvre (2004), Jacobs (2001), entre outros, para a
relagdo entre a presenga de estabelecimentos comerciais, em lugares de centralidade urbana,
com a intensidade do fluxo e deslocamento das pessoas.

Quartilho (2011) desenvolve estudo onde analisa trés mercados na cidade do Porto a
partir do conceito de fatos urbanos. A pesquisadora utiliza os estudos apresentados por Aldo
Rossi (2001) para compreender as relagdes de interdependéncia entre a presenca da tipologia
de mercados, com as dinamicas urbanas no seu entorno. A autora também apresenta uma
interessante analise de exemplos de mercados histéricos, que tiveram diferentes destinos, sao
eles: o Convent Garden em Londres, os Halles em Paris, e o mercado de San Miguel em
Madri. Esta base auxiliou a pesquisadora no entendimento dos acontecimentos ocorridos nos
mercados da sua pesquisa: o mercado Ferreira Borges, do Bolhdao e do Bom Sucesso. Ao final

da pesquisa, aborda proposicoes de possiveis intervencdes nos objetos de estudo.
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Pintaudi (2011) estuda as condi¢des de permanéncia de mercados publicos tradicionais
em Barcelona. A autora nos oferece questdes importantes para a pesquisa dos objetos do
estudo, no que se refere a critica sobre a descaracterizacdo dos mercados publicos em
consequéncia das mudangas dos habitos de consumo. Todavia, a autora ressalta a importancia
desses elementos centrais, na vida das cidades, por se tratarem de lugares de permanéncia, em
meio a tantas transformacgdes na vida social (PINTAUDI, 2011, p. 170-171). Martins (2011),
elaborou uma pesquisa historiografica sobre o mercado municipal de Campinas. Utiliza
métodos consistentes para a andlise de documentos historicos que auxiliem a compreensao de
eventos histéricos e sociais, durante evolugcdo urbana da cidade a partir da perspectiva do
mercado.

No ambito das pesquisas locais, Chaves (2008) nos fornece uma base para a pesquisa
historiografica sobre o periodo da concep¢ao dos mercados, analisando as relagdes politicas,
sociais e culturais em Belém durante o governo federal de Getalio Vargas. Aborda conceitos
essenciais para a pesquisa em arquitetura e urbanismo sobre periodo como modernidade,
racionalismo e desenvolvimentismo. Chaves e Claudinho (2013), inserem o tema dos
mercados publicos nas pesquisas por meio de uma investigacdo que procura inserir os
mercados nos estudos referentes ao sistema de relagdes urbanas de Belém. Desta maneira, os
mercados da cidade sdo entendidos como pontos de referéncias nas suas respectivas regioes,
alterando as dindmicas do seu entorno. Analisam questdes tipologicas e de linguagens,
apresentadas nos dez mercados estudados, destacando os valores simbdlicos destes edificios.
Pantoja (2014) em seus estudo sobre o mercado de S3o Bras, abarca a historiografia do
mercado e da cidade, estabelecendo uma relacao entre o mercado e o seu entorno, a partir da
centralidade gerada pelo mercado na area.

Medeiros (2010) realiza uma interessante pesquisa, no campo da geografia urbana, sobre
as feiras e mercados de Belém, com uma importante coleta de dados na investigacao. O
pesquisador aborda as questoes inerentes a formacao (geo) histdrica das feiras livres na cidade,
as relacoes entre cidade e comércio e as condi¢des atuais e perspectivas futuras do objeto da
pesquisa. Leitdo (2013) e diversos autores elaboram pesquisa interdisciplinar sobre o mercado

do Ver-o-Peso, levantando questdes antropoldgicas, culturais, sociais e econdmicas.
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1.1 O espaco do comércio

Neste item abordam-se os lugares em que a atividade comercial se estabeleceu ao longo
do tempo para compreender os acontecimentos historicos envolvidos na formagado do lugar do
mercado como se conhece atualmente.

O termo “mercado publico”, refere-se aos mercados de abastecimento ou mercados de
alimentagdo, tal como se apresentavam no inicio do século XIX na Europa, como uma nova
forma arquitetonica e urbanistica, e como equipamento urbano (GUARDIA & OYON, 2010,
p. 11). Porém, antes de iniciar esta reflexdo sobre a origem dos mercados, ¢ pertinente
esclarecer algumas caracteristicas da atividade comercial.

Troca ¢ a palavra chave para compreender a logica dos espagos comerciais. Existe a
necessidade do encontro para a sua realizagdo — que também inclui a troca de ideias,
experiéncias e sensacdes. Estas sdo caracteristicas marcantes nos mercados publicos, onde
este encontro, acaba por criar o lugar do mercado (VARGAS, 2001). A forma dos mercados
emerge destas relacdes de complexidade.

A sua centralidade, como elementos focais na vida social, € o seu carater de espago
publico, também sdao elementos que devem ser considerados no estudos dos mercados
(VARGAS, 2001). Ha duas diferencas fundamentais entre estes espagos comerciais mais
tradicionais e outros espacos que tém uma historia mais recente. A primeira ocorre quando o
espago do mercado ¢ concebido de uma maneira que facilite o fluxo das pessoas na propria
cidade, enquanto em estabelecimentos como supermercados e shopping centers ha um forte
controle na divisdo do espaco interno exercido pelo empreendedor, visando a maximizacao do
lucro. A segunda, ¢ o surgimento do espago do mercado com o intuito de suprir a demanda
por abastecimento da populacdo, enquanto estabelecimentos comerciais mais recentes

consistem em empreendimentos de base imobiliaria (GARREFA, 2011).
Troca, comércio e consumo

Para Garrefa, “As origens do comércio remetem a troca de produtos voltados as
necessidades humanas mais basicas: os tais géneros de primeira necessidade” (GARREFA,
2011, p. 22). Logo, em suas origens, a atividade comercial era caracterizada como sendo uma
atividade social, com a fun¢ao de abastecimento dos centros urbanos. O comércio esta na base
do aparecimento das cidades, pois como ¢ de conhecimento geral, a troca dos excedentes de

producao necessitava de um espaco para o encontro dos comerciantes, como relata Vargas:
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Para a troca se realizar e, consequentemente o comércio, existe sempre a
necessidade do encontro, [...] promovendo para além da troca de mercadorias, a
troca de ideias, palavras, informagdes, experiéncias e sensagdes [...]. E este encontro
de fluxos de pessoas e mercadorias, local de facilitagdo das relagdes humanas,
espago para o abastecimento das populacdes ndo autossuficientes, principalmente as
urbanas, o embrido do lugar do mercad04, marcando assim a relacdo entre a
atividade econdmica do comércio e servicos ¢ o espago que lhe da suporte
(VARGAS, 2013, p. 2)

Foi neste espago da troca, que originaram-se os estabelecimentos destinados as
atividades comerciais tradicionais: bazares arabes, agoras gregas, os foruns romanos, € 0s
mercados e feiras na Europa. Estes espacos tinham (e ainda tém) importancia na constitui¢cao
dos espagos das cidades do ponto de vista social. A possibilidade do convivio por meio do
encontro condiciona a troca ndo apenas de mercadorias, mas também de ideias, noticias,
conhecimentos e percepgdes, que serao prerrogativas para o estimulo ao fascinio relacionado
ao ato de consumo (VARGAS, 2013, p. 2).

Surge uma divisdao do trabalho e um processo de producdo com a evolugdo dos
mecanismos da atividade comercial, que inicialmente limitavam-se a troca pela sobrevivéncia,
e que logo evoluiram para uma elevada producao de mercadorias — como produtos — para
além do necessario (GARREFA, 2011, p. 22). O consumo pode ser explicado como a
consequéncia do alto nivel de industrializagdo das economias a partir do século XIX, onde o
produto deixa de ser apenas um objeto de necessidade ou prazer de quem o adquire e passa a
ser um sistema de significagdes com o qual o consumidor se relaciona.

O contexto da origem dos mercados publicos e outros espagos comerciais mais
tradicionais € caracterizado por meio da troca pela sobrevivéncia, principalmente em centros
urbanos que passaram por crescimento acelerado e desordenado, gerando a necessidade de
intervenc¢do do poder publico. Vargas explica estas condi¢des de origens:

A atividade de troca também vai responder, num segundo momento, a necessidade
de abastecimento das populacdes ndo autossuficientes, principalmente as urbanas.
As mais remotas civilizagdes vao se preocupar com este aspecto da vida social, e

mercados e pragas de mercados vao, durante toda a histéria da humanidade, ter o seu
proprio lugar (VARGAS, 2001, p. 20)

Nos interessam alguns momentos da evolucdo da atividade comercial, para

compreender como configuraram-se as formas que dao lugar ao comércio. Ha indicios de que

*«O lugar do mercado estabelece-se pela facilidade de acesso e proximidade entre vendedores e compradores,
em solo neutro, garantindo seu funcionamento, muitas vezes, mesmo em tempos de guerra. A condi¢do de ser
publico por natureza, advém da necessidade de confirmar e garantir o negocio ,na auséncia de um contrato, tendo
o publico presente como testemunha. E a concentragdo de vendedores e compradores que torna o mercado mais
perfeito, no sentido de fazer o prego refletir, mais verdadeiramente, as condi¢des do mercado, ao possibilitar a
existéncia da concorréncia” (VARGAS, 2013, p. 2)
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desde o periodo paleolitico superior j& havia, de certa maneira, uma forma de comércio com a
troca de alguns produtos como, por exemplo, conchas.

Vargas (2013), pontua trés ideias que contribuiram para a negacao do comércio como
uma atividade economicamente importante, sdo elas: (1) a troca como um processo de
acumulagdo de riquezas, (2) o preconceito sobre o termo ‘“comércio”, e (3) a negagao da
atividade como sendo economicamente produtiva (VARGAS, 2013, p. 3). Estas ideias estdo
associadas as origens das atividades comerciais, e, consequentemente, de seus
estabelecimentos até hoje. Destaca-se a importancia do pensamento aristotélico sobre a
transformagao do comércio como atividade social para uma atividade econdmica. Sobre isso
Garrefa relata que:

Aristoteles ampliou a defini¢do platonica da moeda> condenando, em seus textos, a
forma como a permuta se transforma na troca indireta, por meio da utilizagdo da
moeda — que substitui as comparagdes por peso e tamanho, feitas quando se

trocavam produtos — e se transforma no comércio pelo comércio, objetivando
somente a necessidade de fazer dinheiro (GARREFA, 2011, p. 23)

Sendo assim, a troca de produtos de primeira necessidade da lugar a troca com
objetivo de acumulo de dinheiro. A moeda aparece como instrumento de transformacao de
produtos em capital. Como consequéncia da diluigdo do carater social das atividades
comerciais, ha muitas vezes a desconsideragdo do fato que estas atividades cumprem um
importante papel de abastecimento dos centros urbanos.

A relagdo entre a religiosidade e a sociedade durante o periodo medieval — ideais
como de Santo Agostinho (354-430) em que ainda se utilizavam as consideragdes de
Aristoteles para sustentar a condenagdo do comércio, associando-o a usura como justificativa
as suas criticas — contribuiram para a estagnacdo das atividades comerciais durante esse
periodo (GARREFA, 2011). Foi somente com Sao Tomas de Aquino (1225-1274) que o
comércio comegou a ser mais aceito pela sociedade, como “um mal inevitavel” (VARGAS,
2001, p. 26), justificando-o quando exercido para o auto-sustento.

Outro tedlogo importante na evolucao das atividades comerciais foi Calvino (1509-
1564), que “refere-se ao conceito de predestinagdo [...], pelo qual os homens predestinados
eram escolhidos por Deus e, portanto, o fato de um individuo ser bem-sucedido nesta vida
indicava uma preferéncia divina (VARGAS, 2001, p. 29). Isto gerou uma apologia ao
acumulo de capital e a valorizagdo do trabalho e contribuiu significativamente para ideologia

do capitalismo. Durante o século XVII, devido a ascensdo da classe burguesa e a

> “Platdo considerava a moeda apenas em seu valor nominal, enquanto simbolo, para fins de troca” (GARREFA,
2011, p. 23)
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internacionalizagdo das atividades comerciais, transformaram-se as condi¢des comerciais, que
passariam a ter um planejamento de mercado, “essa evolucao do mercantilismo correspondeu
a passagem da ‘praga de mercado’ a ‘economia de mercado’” (GARREFA, 2011, p. 33)

Foi somente a partir do século XVIII que o comércio passou a assumir uma posi¢ao
secundaria na sociedade em relagdo ao setor industrial, devido as revolugdes industrial e
tecnologica. Ha entdo uma inversao de valores, em que o consumo passa a ser estimulado,

como comenta Garrefa:

E de notar que, no decorrer da histéria, o significado das necessidades humanas foi
sendo paulatinamente alterado. A divisdo social do trabalho e a consequente divisdao
de classes, aliadas a utilizagdo do comércio como fonte de acumulagdo de capital,
fizeram emergir a categoria de mercadorias supérfluas, ou seja, aquelas que ndo se
enquadram no rol dos géneros de primeira necessidade (GARREFA, 2011, p. 33)

Outro momento em que esta estimulagcdo exagerada ao consumo aparece ¢ na segunda
metade século XX. E quando o comércio passa a ocupar lugar de destaque no caminho do
produto até¢ o consumidor, e isto acarretard em mudangas nos aspectos fisicos dos
estabelecimentos comerciais. Socidlogos como Baudrillard (2008) estudam a sociedade de
consumo deste periodo, onde hd uma aceleragdo na evolucdo dos meios de comunicagdo e
transporte

[...] o comércio recupera a sua primazia e o processo de terciarizacdo das grandes
cidades se intensifica. A forma de comerciar e a sofisticacdo de suas técnicas vdo
responder pela melhor colocacdo dos produtos industriais. Além disto, toda uma

série de novas necessidades vai ser criada para manter a produgdo ativa em fungdo
da dinamica do consumo (VARGAS, 2013, p. 5)

Atualmente ainda observam-se os reflexos destas transformag¢des em nossos centros
urbanos, onde retinem-se diversos modos de atividades comerciais operando em coexisténcia.
Mas o que chama atengdo sdo as caracteristicas espaciais particulares que cada atividade
comercial possui, por isso enfatizam-se aspectos espaciais referentes a estas atividades.

Outro ponto em destaque ¢ a caracteristica de espago publicos que os espacos
comerciais tradicionais adquirem em contraposi¢do a espacgos de atividades comerciais mais
atuais. No momento em que o lugar do mercado surge da necessidade do encontro, o espago
exerce a funcdo publica na vida social, desde o inicio destas atividades econdmicas
(VARGAS, 2001, p. 96). Sobre a constituigao de um espaco publico, Vargas comenta:

Espaco publico, por exceléncia, é o lugar onde uma pessoa pode estar sozinha sem
dar a impress@o de estar solitaria. Segundo Gastelaars, é importante saber que para

ser considerado um “espago publico”, o espago deve, a principio ser acessivel a
todos os moradores e visitantes, a0 mesmo tempo em que esses cidaddos e visitantes
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devem ser capazes de interagir, livremente, na mesma base, independentemente de
sua condi¢do social (VARGAS, 2001, p. 98)

A partir das mudancas econdmicas do século XX, muda também a condigcdo de
espago publico dos estabelecimentos comerciais. Para Vargas (2001), ha dois tipos de espagos
comerciais, quanto ao seu carater publico/privado; (1) os chamados elementos focais da vida
social, espagos caracteristicamente publicos: “o bazaar, a dgora, o forum, o cardo, os
mercados periodicos, as pragas e as feiras, a basilica, alguns templos e igrejas, os mercados
cobertos” (VARGAS, 2001, p. 97); e (2) os espacos semipublicos: “as galerias ou arcadas
comerciais, os grand magasins ¢ lojas de departamento com todos os seus desdobramentos, o
super ¢ o hipermercado, os centros de compras planejados e os shopping centers” (VARGAS,

2001 p. 97).

1.2 Bazaars, pracas de mercados, feiras e halles

A origem dos mercados publicos esta ligada aos bazares arabes, com caracteristicas
semelhantes, como o intenso fluxo de pessoas em movimento pelos seus corredores ou a
efervescéncia de estimulos aos nossos sentidos. Este modelo de espaco comercial, pode ser
encontrado no norte da Africa — na costa do mar Mediterraneo — sudeste europeu, ¢ Oriente
Médio. Sua origem data desde os tempos pré-islamicos até os tempos atuais. Vargas descreve
sua formacao espacial da seguinte maneira:

As lojas no bazaar s@o estreitas, quase sempre medindo dois metros quadrados e
abrem-se para a rua. Atras delas, ou menos frequentemente no andar superior, estao
escritorios e depdsitos. [...] em mercados tradicionais as lojas ficam um pouco
elevadas a rua. Na frente ha um toldo para protecdo do consumidor e do vendedor.

As lojas podem ser fechadas com varias pranchas de madeira. [...] mas esse tipo de
loja, hoje, ja é bastante rara (VARGAS, 2001, p. 111-112)

A forma atual dos bazares tem suas raizes na Idade Média, quando foi inserido em sua
constituicdo arcos e abdbodas, para protegdo permanente; patios internos circundados por
colunatas sdo ulteriores as encontradas em mercados europeus. Na Europa, j& existiam as
agoras gregas e os foruns romanos. A primeira, constituia-se em espagos publicos, em forma
de U, cercados por edificios, onde acontecia a venda de produtos e interagdes sociais. Os
foruns romanos faziam parte de um complexo arquitetonico, como no caso do mais imponente
exemplar, o de forum de Trajano (século II), onde se encontravam lojas, basilicas, porticos,

etc (VARGAS, 2001).
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As pragas, feiras e halles também antecederam os mercados publicos como
estabelecimentos comerciais de abastecimento, amplamente difundido na Europa durante a
idade média como locais onde aconteciam as atividades comerciais, € que também fazem
parte das origens dos mercados publicos. As pracas medievais eram elementos, que
acompanhavam o crescimento dos centros urbanos organicamente, localizando-se como
elementos centrais para facilitar o encontro de pessoas. Vargas (2001) cita a praga central de
Bruxelas (figura 6), como um exemplar de praca medieval, apesar ter sido reconstruida no

século XVII, ainda possui atividades comerciais em suas adjacéncias.

Figura 6 — Praca central de Bruxelas.

igs it

\ 1 ,jmﬁ |

Os halles ou edificios de mercados, sao constru¢cdes medievais, que naquela época
servia como local aberto, circunscrito, para a exposicdo e venda de mercadorias. Os halles,
tiveram ampla difusdo na Europa desde o século XII, como, por exemplo, o halle de Bruges
(figuras 7 e 8), que Guardia e Oyon (2010) consideram como o primeiro tipo de mercado de
uso misto. Os autores descreveram este tipo de mercado como: “habitualmente de forma
rectangular con una planta baja de soportales, completamente abierta al espacio de la plaza
del mercado que la acogia. [...] Ejemplos ilustres son las monumentales Halles de Brujas,
realizadas entre los siglos XII y XV” (GUARDIA & OYON, 2010, p. 16). Nas figuras abaixo,
nota-se que o prédio ja € bem diferente da descricao dos autores, pois seus acessos sao mais
restritos a praga central. Vargas (2001, 0. 148) define o halle de Bruges como um dos centros

comerciais mais desenvolvidos de sua época. De fato, ao conhecer a cidade, percebe-se que
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durante a Idade Média, Bruges era um dos importante centros comerciais da Europa, pois
encontrava-se em posicao privilegiada como entreposto comercial entre importantes cidades,
como Paris, Londres e Amsterda, e muito daquele tempo ainda permanece como patrimdnio

da cidade.

Figura 7 — Fachada do Halle de Bruges.

Figura 8 — Patio interno do Halle de Bruges

Fonte: Hélio Santos, 2013.

Em um segundo momento, os &alles evoluiram para um segundo tipo, que assemelha-

se aos modelos de mercados cobertos, que foram produzidos em grande parte da Europa,
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comecgando pela Inglaterra, “mucho menos voluminoso pero bastante mas frecuente, era el de
la planta porticada, libremente accesible, desde la sencilla nave porticada de los sheds
britanicos” (GUARDIA & OYON, 2010, p. 16). Para os autores, estas constru¢des se
adaptavam perfeitamente com as pracas e ruas de mercados das cidades medievais. Outra
caracteristica importante destes edificios, era o fato de muito deles abrigarem fungdes
governamentais em seus espacos.

Outra forma de espaco de atividades comerciais da Europa pré-industrial sdo as feiras.
As feiras decorriam (e provocavam) de um intenso fluxo de pessoas. Muitas tinham famas
regionais, € sua principal caracteristica ¢ o seu ciclo de periodicidade, e devido ao seu
deslocamento “formavam uma espécie de mercado continuo, exceto no periodo de mau
tempo” (VARGAS, 2001, p. 146). Segundo Rennd “Os mercados publicos surgiram depois
das feiras, como uma forma de oferecer produtos quase todos os dias da semana, ja que as
feiras tinham dias especificos para ocorrer” (RENNO, 2006, p. 38).

A evolugdo destes espacos ao longo do tempo, foram caracterizando-se por serem
espacos que atendiam ao abastecimento das populacdes dos centros urbanos, conforme
explica a autora:

Aos poucos, as feiras e mercados publicos, principalmente por serem sistemas
controlados pela iniciativa publica, que controla e autoriza os tipos de produtos que

serdo comercializados, foram se especializando no comércio dos artigos de primeira
necessidade, como os géneros alimenticios (RENNO, 2006, p. 37)

Nestes espacos citados, que eram destinados ao abastecimento, o comércio coexistia
em harmonia com outras atividades como, por exemplo, politica, religido e até esporte; e este
encontro de pessoas e atividades diferentes, as vezes se dava até por obrigatoriedade em
entrada de cidades. Logo, cria-se um ‘“espago propicio ao aparecimento do mercado. Essa
tendera a ser, através da historia, um espaco com todos os atributos de um espago publico por

exceléncia (VARGAS, 2001, p. 156).

1.3 Arquitetura dos mercados cobertos

A partir do século XIX estes tipos de construcdes ja ndo suportavam mais a aceleragao
do crescimento demografico por que passaram os centros urbanos europeus, devido aos
reflexos da industrializagdo. E entdo que o poder ptblico passa a intervir, diretamente, na
producdo dos mercados cobertos com intengdes que ja nao eram as mesmas de antes, como

relata Vargas:
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Ainda com relagdo ao carater social da atividade de comércio e servigos, o
abastecimento urbano e regional também ¢, muitas vezes, desconsiderado. O
abastecimento por meio de feiras e mercados descobertos e cobertos vai passar a
fazer parte das preocupacdes de governantes visando controlar as condigdes
sanitarias e de saide da populagdo, principalmente a partir do século XIX
(VARGAS, 2013, p. 3)

Os mercados ao ar livre sofreram limitagdes de funcionamento, como uma medida
higienista do poder publico, em geral, no século XIX, e consequentemente houve um boom na
construgdo de mercados cobertos na Europa, entre 1801 ¢ 1900 (GUARDIA & OYON, 2010).
Os mercados cobertos tornaram-se neste periodo um instrumento de regulacdo do espago
urbano, aliado dos grandes planos de renovagdo urbana, que seguiam os modelos de Paris
implementado por Haussmann. Nessa cidade, a abertura de bulevares estabeleceu a
construgdo distribuida de mercados cobertos na cidade. Para Vargas, “a forca desses mercados
tem sido a politica deliberada da cidade de Paris bem como de outras cidades francesas por
mais de 170 anos, em que a distribuicdo de alimentos ¢ considerada uma forma de servigo
publico” (VARGAS, 2001, p. 161). Os mercados cobertos que seguiram o padrao parisiense,
possuiam uma linguagem neoclassica e uma organizagao espacial fechada por um perimetro
de lojas, “faceando um espago central, coberto com um forro leve sustentado por uma grande
estrutura de ferro” (VARGAS, 2001, p. 162).

A Gra-Bretanha também passou por um periodo de intensa constru¢cao de mercados
publicos entre 1821 e 1890, em que havia o predomino de um “tipo de mercado totalmente
cubierto y exento: casi dos terceras partes del total se erigieron durante esos setenta anos y
algunos ellos fueron los mas innovadores desde el punto de vista constructivo” (GUARDIA &
OYON, 2010, p. 24). Bruxelas seguiu a dindmica dos modelos britinicos e franceses com a
construgdo do mercado de estrutura mista de Saint-Géry (figura 9 e 10), em 1874 segundo

Guardia e Oyon (2010), conforme a descrigdo dos mercados acima.
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Figura 9 — Fachada do mercado de Sant-Géry em Bruxelas.

Fonte: Hélio Santos, 2013.

Figura 10 — Interior do mercado de Sant-Géry.

Fonte: Hélio Santos, 2013.

Os mercados neoclassicos ficaram conhecidos pelo sucesso dos Les Halles Centrales
(figura 11) parisiense concebidos por Victor Baltard, cuja constru¢ao iniciou-se no ano de
1851, devido ao seu éxito imediato foi reproduzido massivamente. Além da construgdo de 32

mercados nos moldes de Baltard em Paris, empresas francesas de construgdes metalicas
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reproduziram este modelo em outras centenas de cidades francesas e cidades fora da Franca
como, por exemplo, Bucareste, Madri, Recife e Sao Paulo (GUARDIA & OYON, 2010, p.
37).

Figura 11 — Imagem antiga dos Les Halles parisienses.

Fonte: Vargas, 2001.

Observa-se no principio do século XX o primeiro momento de declinio dos mercados
cobertos europeus, e sua progressiva destrui¢do inicia-se, justamente, nos paises que
marcaram suas inovagdes (GUARDIA & OYON, 2010, p. 56). Possivelmente, o principal
motivo deste declinio foi devido as transformagdes impostas pela revolugao na distribui¢ao de
produtos de abastecimento, que passaram a ser dominadas por grandes cadeias de distribuigao,
eliminando a antiga relacdo direta e de carater social entre vendedor e consumidor
(GUARDIA & OYON, 2010, p. 56).

Houve ainda uma ultima geragcdo de mercados europeus, construidos no periodo entre
guerras, como relata Guardia e Oyon:

De todas formas, no puede interpretarse la tercera generacion de mercados europeos
como un periodo de difusion de la misma intensidad que las dos generaciones
anteriores. Buena parte de las nuevas construcciones fueron exclusivamente de
mercados de distrito al por menor y, en consecuencia, de un sistema de mercados

repartidos que acompafiase el intenso crecimiento urbano que se produjo en el
primer siglo XX (GUARDIA & OYON, 2010, p. 61)

E nessa geragdo de mercados que localizam-se os objetos de pesquisa, e assim como
as geragdes anteriores, que também tiveram seu declinio, no momento seguinte a Segunda
Guerra Mundial. Isto se deu, entre outros motivos, pelo desenvolvimento do supermercado e
promovida pelo autosservigo, em que ha o predominio de espagos comerciais com a perda de

sua caracteristica de espaco publico.
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2 A CIDADE DE BELEM E SEUS MERCADOS PUBLICOS

2.1 Os mercados na segunda modernizaciao de Belém (1930 — 1943)

Atribui-se neste trabalho, no recorte temporal definido neste item, o conceito de
modernizagdo a partir da visdo de autores como Gorélik (2011), que a entende sob uma
perspectiva particular, isto €, ligada aos tempos e espagos das cidades latino americanas.
Enuncia-se também como ‘“segunda modernizagdo” o periodo que vai do inicio da
administracdo de Getalio Vargas e seus respectivos interventores locais, at¢ o final do
mandato do governador Magalhdes Barata e seus prefeitos nomeados, como Abelardo
Condurt e Alberto Engelhard®. Entende-se que nesse momento se configura um quadro
politico-ideoldgico no qual um ideario de modernizagao ¢ modernidade ¢ renovado em face
da desestruturacdo das infraestruturas e dos espagos publicos e privados remanescentes da
administracao do intendente Antonio Lemos.

Seguindo essa dire¢do, aborda-se o conceito de modernidade que Gorelik (2011)
esclarece, ao constatar certos vicios que mistificaram seu significado e compreendendo que
ndo ha casualidade na relacao entre modernidade e arquitetura, ou seja, segundo o autor, a
arquitetura, por meio de seus proprios instrumentos pode desenvolver-se em ritmo mais
acelerado em relagdo aos fendmenos socioecondmicos. Assim, esses fenomenos ainda que
ausentes em determinados contextos, ndo impediriam que uma certa modernidade se
instaurasse, na exata medida em que as ideologias as necessitavam para legitimar seus
espacos politicos. E nesse sentido que observa-se, em Belém, uma arquitetura de aspectos
modernizados, embora nao houvesse um aparato industrial como respaldo as suas realizagdes.

Comumente a no¢ao de modernidade estd relacionada a principios como progresso,
complexidade, novidade, originalidade e criatividade. O discurso de desqualificagdo do
passado ¢ uma tentativa de opor-se a um status quo instaurado até o inicio do século XX, que
na arquitetura esteve diretamente ligado a linguagem eclética historicista no Brasil. Na
tentativa de alcancar a ilusdo de um progresso, inevitavel e permanente, se estabelecem
coordenadas para uma nova arquitetura em paises desenvolvidos:

Embora o movimento das vanguardas artisticas tenha surgido de forma incipiente
com o culto a novidade e a originalidade por parte do romantismo no final do século

XVIII, a modernidade encontrou suas expressdes e mitos mais completos e
culminantes na arte de principios do século XX. Em sintonia com a ideia de

% Fonte: CRUZ, 1945, p. 277.
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modernidade que significa expressdo do Zeitgeist (espirito da época), setores da
burguesia mais metropolitana e renovadora promoveram as técnicas das vanguardas,
confiando em um progresso imediato e rapido, incentivando a ruptura das
convengdes ¢ prol da originalidade. Esse culto a novidade e a originalidade
implicava uma revolta contra a tradi¢do e uma defesa da tabua rasa e do grau zero
(MONTANER, 2012, p. 109)

Para Miiller (2011), estes principios de modernidade criaram, na verdade, uma matriz
para o seu desenvolvimento, passando a existir assim, uma rede de “incessante experiéncias”
que se entrelagam, apresentando a sensagao de ruptura com o passado. Esta rede ¢ chamada
na historiografia da arquitetura, de uma “rede historica”, dentro da qual existem varios niveis
de acontecimentos. Esta metodologia ajuda a analisar um objeto de pesquisa, dentro de uma
acepcao cultural mais critica na exploracao de seu significado histérico (WAISMAN, 2013, p.
116). Sendo assim, afasta-se a visao simplificada e prototipica da modernidade na arquitetura,
entendendo sua variedade material, regional, temporal e espacial.

No Brasil, essa modernidade caracterizou-se por um processo de transi¢do entre o
considerado antigo e o desejado progresso. Nas principais cidades, ainda na década de 1920,
se construiam edificios ecléticos, mesmo com toda mudanca socioecondmica que ocorrera nas
primeiras décadas do século XX. O mundo testemunhou sua primeira Grande Guerra
devastando parte da Europa, e os Estados Unidos passaram pela crise da Bolsa de Nova
Iorque em 1929, eventos estes, que tiveram seu impacto nos paises da América Latina. No
Brasil, o problema passava pela queda na exportacdo do seu principal produto, o café. A
instabilidade econdmica e politica nas principais cidades brasileiras desencadeou uma série de
revoltas militares a partir de 1922, culminando na Revolucao de 1930. Por meio deste golpe,
Getulio Vargas chega a presidéncia da Republica e inicia um processo de medidas politicas,
na tentativa de montar um imaginario de um Brasil forte e moderno:

O sentido de modernizagdo da chamada “Era Vargas” (1930-1945) fundamenta-se
na transforma¢do das estruturas de sustentacdo da oligarquia cafeeira numa

administragdo centralizada e intervencionista, de discurso nacionalista (SEGAWA,
2002, p. 24)

O ufanismo também foi incluido no discurso deste novo governo, em oposi¢ao ao
pensamento Beaux-arts, do ecletismo historicista tardio que ainda aparecia nas edificacdes
construidas nas duas primeiras décadas do século XX, nas principais cidades brasileiras. Os
defensores deste pensamento rigoroso, consideravam a arte colonial brasileira e portuguesa
desprovidas de conteudo estético expressivo. Foi entdo, na década de 1910, que apareceu uma
corrente de valorizagao da arte tradicional brasileira, defendida inicialmente pelo engenheiro

Ricardo Severo e pelo médico e historiador Mariano Filho. Este ultimo, responsavel pela
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denominacdo do movimento: neocolonial, que teve seu auge na década de 1920, e foi
devidamente adotado em edificios publicos na década de 1930, como elemento importante na
mudancga cultural imposta pelo governo Vargas e seus correspondentes administradores das
prefeituras e governos estaduais (SEGAWA, 2002, p. 35 — 37). Posteriormente, Lucio Costa
viria criticar o movimento neocolonial:
Foi entdo [1900-1930] que se construiram os grandes edificios publicos das
principais cidades e que ocorreu a tentativa de criar um estilo neocolonial posti¢o
[...]. Segundo Lucio Costa, as formas da arquitetura colonial ndo devem ser copiadas,
antes devemos ‘aprender as boas licdes que ela nos d4 de simplicidade, perfeita

adaptagdo ao meio e a funglo, e consequentemente beleza’ (MONTANER, 2012, p.
80)

Outra linguagem que também foi utilizada em edificios ptiblicos no inicio do século

XX, e que viriam a ser utilizados nos projetos modernizadores da Era Vargas, foi o Art Déco

Todavia, diferentemente do neocolonial, esta linguagem arquitetonica sofreu um processo de

transculturacao ao ser importado dos seus paises de origem para os paises da América Latina.

O Art Déco derivou de uma exposicao a favor da modernidade, na Franga em 1925, intitulada

“Exposition Internationale des Arts Décoratifs et Industriels Modernes”, mas foi, de fato,

criado como um estilo nos Estados Unidos, onde converteu-se e se tornou simplesmente “Art

Déco”, e “alimentou os sonhos de uma afluente sociedade norte-americana” (SEGAWA, 2002,
p. 54). As vanguardas do movimento moderno se posicionavam contrarias ao Art Déco:

A modernidade de vanguarda nutriu a difusa perspectiva Art Déco, e essa diluigdo ¢

o ponto de antagonismo entre as vanguardas e o Déco. O engajamento politico-

ideologico do futurismo, o anti racionalismo, o antisubjetivismo e a eliminagdo do

supérfluo nas plataformas dos programas do neoplasticismo holandés, do

construtivismo russo, do purismo francés e da Bauhaus alemid — foram todos
manifestos contrarios ao otimismo e a frivolidade Déco (SEGAWA, 2002, p. 54)

Todos estes eventos também tiveram ressonancia na historia de Belém: a busca pela
modernidade, o ufanismo, a estagnacao econdmica devido a crise no mercado da borracha, a
influéncia das guerras na Europa, o processo de industrializacao brasileira, a guinada politica
e a transicdo da producgdo arquitetonica como forma de expressao do espirito da época
(PENTEADO, 1968).

No inicio do século XX, Belém apresentava um valioso patriménio arquitetonico
herdado da chamada Belle Epoque. Porém, a partir da década de 1920 configura-se um
cenario de estagnacdo econOmica ¢ a cidade apenas vivia de uma memoria da Belém da
Borracha. Este cenario, principalmente na constru¢do de obras publicas, perdurou até a

Revolucao de 1930, como se pode notar:
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Apds algumas gestoes administrativas sem muitos resultados favoraveis a solugao
da crise politica, institucional e econdmica instalada depois da saida de Lemos, a
Revolugdo do Presidente Getulio Vargas em 1930 vird acender novamente as
possibilidades de recuperagdo da economia e das ac¢des de desenvolvimento na
cidade e no Estado do Para (CHAVES, 2008)

A ideologia da administragdo de Getalio Vargas fomenta a constru¢do de novos
edificios publicos nas principais cidades brasileiras, com a intencdo de renovar sua imagem a
partir do uso de linguagens arquitetonicas diferentes (neocolonial e Art Déco) das que vinham
sendo tradicionalmente utilizadas (linguagens ecléticas). No estado do Para o Governador
Magalhaes Barata (nomeado pelo presidente), acompanha esse processo em sintonia com o
projeto de modernidade. Barata foi governador do estado em duas ocasides, entre 1930 e 1935
e volta ao posto em 1943 a 1945.

As principais medidas tomadas pelo governador foram de cunho urbanistico e de
embelezamento da cidade. Certamente sua contribuicdo mais relevante para a modernidade da
cidade foi o incentivo para ocupar a Avenida 15 de Agosto (atualmente Presidente Vargas)
(figura 12) com edificios comerciais e institucionais em altura e modernos, porém, devido a
dificil situacdo econdmica que ainda se encontrava a economia paraense, foi dificil completar

este objetivo, que viria acontecer posteriormente (CHAVES, 2008).

Figura 12 — Vista aérea parcial da avenida 15 de Agosto em 1953.

Fonte: IBGE, 2015.

A modernidade também era divulgada nas paginas da Folha do Norte, como por
exemplo, numa matéria intitulada “Medicina e modernismo” que trazia pensamentos como:
“O ‘modernismo’ domina as consciencias humanas, numa philosophia de idealismo pratico.
Em todas as actividades humanas, ajusta-se e renova-se o pensamento antigo no dificil e
intrigado ‘modus vivendi’” (MEDICINA..., 1939, p. 3). Assim como o ufanismo em matérias

como “Espirito Nacional ou Brasilidade” (ESPIRITO..., 1939, p. 33).
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Este era o contexto historico do periodo da concepgao dos mercados, cujos projetos
eram elaborados pela Diretoria de Obras Publicas Municipais (DOPM), era dirigida por
Domingos Acatauassi Nunes. A 2° se¢do, a de obras publicas, era responsavel pelo projeto e
fiscalizacao das construgdes dos mercados objetos deste estudo. Esta se¢do era composta da
seguinte maneira: chefe de se¢do eng. Richard Schemandek; chefe de se¢do interino eng.
Valdir Acatauassu Nunes; engenheiro auxiliar Arnaldo Baena; agrimensor Francisco Costa;
desenhista Arlindo Guimaraes; auxiliar desenhista Oswaldo Pinho; e apontador Apollonio
Silva.

No DOPM, também elaboravam-se projetos de um conjunto de obras publicas,
utilizando elementos neocoloniais, da arquitetura “tradicional”, e outros de linhas racionais e
aspectos modernos, como um grupo escolar projetado para o bairro do Guama com
capacidade para 200 alunos na travessa José Bonifacio proximo a travessa Bardo de Igarapé-
Miry. Este projeto, provavelmente nunca construido (figura 13), foi elaborado pelo
engenheiro Arlindo Guimaraes que ocupava na época o cargo de desenhista na secao de obras
publicas da Diretoria de Obras Publicas da prefeitura, a quem ¢ atribuido o projeto do

mercado de Santa Luzia, objeto deste trabalho.

Figura 13 — Reportagem da Folha do Norte, ilustrando o projeto para uma escola modernista no bairro do Guama.

Fonte: jornal Folha do Norte, 01.01.1939.

Para elucidar a questdo da relacdo entre o uso de escolas como simbolos formais do
novo governo, destaca-se o titulo de uma reportagem veiculada no jornal Folha do Norte,
onde os problemas pedagogicos sdo inseridos no contexto da Diretoria de Obras Publicas da
Prefeitura de Belém, em busca do “moderno’: “A Directoria de Obras Publicas em face do
problema educacional: Os imperativos da pedagogia moderna e os importantes servigcos
prestados por aquele Departamento do Estado” (A DIRECTORIA..., 1939, p. 51). A soma

destes projetos em Art Déco e neocolonial (figuras 14, 15, 16 e 17), era uma tentativa de criar
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simbolos de modernizacdo na cidade, em consonancia com a ideologia politica do Estado
(CHAVES, 2008). Ideologia que estava presente no proprio sistema pedagogico, na
arquitetura dos prédios publicos, e até mais expressamente publicada em mensagens nos
jornais da época, como, por exemplo: “Belem sera, tem de ser, fatalmente, uma forca
propulsora do progresso nacional, caminhando a vanguarda de todo o septentrido brasileiro”

(A CIDADE..., 1939, p. 9).

Figura 14, 15, 16 e 17 — Reportagens da Folha do Norte com imagens de edificios publicos recém

inaugurados em Belém, 1938 - 1941.
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Fonte: Biblioteca e Arquivo Publico do Estado do Para, 2014.

A construgdo de mercados publicos também estava dentro desse projeto de progresso
da Belém Moderna na administragao do prefeito Abelardo Conduri, e como isto ocorreu sera

mais detalhado nos proximos itens deste capitulo.

2.2 Estudo historico dos objetos da pesquisa

Durante a pesquisa a escassez de informacdes sobre a historia dos projetos e da
construg¢do dos mercados, foi um desafio. Para encontrar os dados aqui apresentados utilizou-
se a bibliografia existente sobre a historia da arquitetura de Belém, do inicio do século XX,

levantou-se informagdes no acervo publico da cidade, realizando um cruzamento das
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informacdes com os dados das entrevistas realizadas com clientes e antigos permissionarios
dos mercados.

Empreendeu-se entdo um trabalho de investigacdo que se estabelece naquilo que a
Calabi (2003) qualifica de entrecruzamento de fontes. Neste processo procura-se multiplicar a
analise comparada entre as informagdes que se apresentam ao pesquisador. No momento em
que ¢ atestada a falta da iconografia particular, referente aos projetos originais dos objetos da
pesquisa, utiliza-se de fontes secundarias que possam apontar indicios dos acontecimentos
histéricos que incidiram nos mercados do trabalho. O conjunto das informag¢des reunidas na
pesquisa, configura um complexo de relagdes do objeto estudado. Esses acontecimentos
particulares, podem se mostrar ao observador sem a precisao exata do acontecimento em si.
Cabe entdo ao pesquisador o entrecruzamento das fontes, ou seja: “colher alguns
acontecimentos concretos, nos quais se notam causas materiais semelhantes, objetivos
comparaveis, andlogas casualidades, conhecendo bem que nem tudo ¢ ‘tipico’” (RETTO
JUNIOR & BOIFAVA, 2003).

Esta rede de acontecimentos apresenta semelhancas e contradi¢des, que se
entrecruzam durante a sua verificagao. O pesquisador entdo deve avaliar o funcionamento
deste sistema, em meio as suas ‘regularidades” e ‘“particularidades”. Sem este
entrecruzamento das fontes — literarias, documentais, iconograficas, cartograficas, materiais —
nao se pode concluir um estudo histérico completo. Portanto, ¢ necessario:

[...] trabalhar sobre base de fontes "indiretas", ou de "segundq mao", ao invés de
trabalhar exclusivamente a partir da coleta de dados originais. E preciso, em suma,
estar consciente dos problemas que coloca a propria pesquisa (com as suas
dificuldades, as incertezas, as hipoteses formuladas e talvez posteriormente

abandonadas, os sucessos e os insucessos de um percurso ¢ obstaculos) (RETTO
JUNIOR & BOIFAVA, 2003).

2.2.1 Mercado da Pedreira

Este mercado foi provavelmente o primeiro a ser inaugurado entre os aqui estudados, e
também ¢ o que funciona mais intensamente nos dias atuais. Aqui, far-se-4& uma analise
histérica do mercado e do contexto de sua implantagdo, levando em consideragdo a sua
influencia na regido em que foi construido no ano de 1939 e 1940, sua tipologia e projeto.

Em 1939, durante a ditadura do Estado Novo, a populagdao de Belém passava dos

200mil habitantes’, mais que o dobro dos 96.560 habitantes no ano de 1900°. A cidade crescia

’ Fonte: IBGE — Relatério de tendéncias demogréficas no periodo de 1940/2000
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e avangava para os bairros mais afastados do centro comercial, no sentido das areas projetadas
anteriormente pelo intendente Antonio Lemos, e que ndo haviam sidas totalmente ocupadas
devido a falta de infraestrutura e demanda, visto que apos a crise da exportacdo da borracha,
essas areas da cidade viram-se afetadas.

Em reportagem do jornal Folha do Norte, em mapa parcial da cidade de Belém (figura
18), se visualiza o bairro da Pedreira. Durante a pesquisa notou-se a falta de registros
cartograficos de Belém do periodo em questdo, por isso a utilizagdo do mapa ilustrado no
jornal em que parte da periferia da cidade €, inclusive, apagada no mesmo. Isto pode ser uma
evidéncia de que o bairro ainda era uma regido pobre em infraestrutura urbana, com aspectos
diferentes de outros bairros mais antigos da cidade. Esta questdo era importante para o poder
publico, pois com o crescimento da populacdo e a falta de infraestrutura minima, os
moradores das periferias da cidade poderiam questionar a auséncia da administracdo da

prefeitura.

Figura 18 — Planta parcial da cidade de Belém, em 1939, segundo reportagem do Jornal da época.
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Fonte: jornal Folha do Norte, 01.01.1939.

8 Fonte: IBGE - Sinopse do Recenseamento de 1920, Rio de Janeiro, 1926 in SARGES, 2002.
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Neste periodo as prioridades da prefeitura foram diferentes do periodo de
modernizagdo anterior (Antonio Lemos), quando obras relevantes foram executadas em uma
politica de embelezamento da cidade. Nas décadas de 1930 e 1940, os novos projetos eram
mais modestos, sem intengdes de exibir monumentalidade, e provavelmente vieram para
atender necessidades da populagdo, em consequéncia do crescimento demografico da cidade’.
Estas necessidades eram seguranca, saude, educagdo e infraestrutura urbana. Foi nessa
ocasido que se construiram posto de saude, posto policial, grupo escolar, calgamento de vias
publicas e o mercado municipal da Pedreira.

A avenida Pedro Miranda possuia um aspecto de pouca higiene e falta de
infraestrutura para atender a populagdo, o que ja era evidente, como notam-se nas fotos e
reportagens do jornal Folha do Norte em 1940 (figuras 19 e 20). Nas imagens, percebe-se que
ja existiam construcdes de alvenaria no bairro, e no lado direito da primeira imagem, uma
construgdo que ja parece ser o mercado da Pedreira em obras. A delegacia do bairro (figura
21) também foi construida neste periodo, no terreno imediatamente ao lado do mercado.
Observam-se a quantidade consideravel de pessoas que ja faziam o seu abastecimento no
proprio bairro, sem precisar se deslocar aos outros mercados no centro da cidade, significando,
provavelmente, que o bairro ja possuia uma densidade de ocupacgao, ainda na década de 1930,
e que o projeto do mercado veio para atender a essa demanda.

Figura 19 — Reportagem do jornal Folha do Norte, com uma fotografia do comércio ambulante no
bairro da Pedreira.
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Fonte: jornal Folha do Norte, 01.01.1940.

? Este crescimento se reflete no numero de habitantes do bairro na década de 1950, atingido o numero de 16.125
pessoas (PENTEADO, 1968, p. 211)
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Figura 20 — Fotografia do comércio ambulante antes da construcdo do mercado.
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Fonte: Jornal Folha do Norte, 01.01.1040.

Figura 21 — Construg@o do posto policial do bairro da Pedreira.

Fonte <www.nostalgiabelem.com>, acesso em 16.04.2015.

O local escolhido para a implantagdo do mercado foi a esquina da travessa Mauriti
com a avenida Pedro Miranda, onde antes funcionava a feira ao ar livre, citado anteriormente.
O local nao possuia condigdes basicas de higiene necessarias para a venda de alimentos, mas
apesar disso, 14 eram comercializadas mercadorias de toda sorte: peixe, visceras, frutas

legumes ¢ aves'’. Na analise do mapa do levantamento de Belém de 1905 de autoria de José

10 pPREFEITURA Municipal de Belém. Folha do Norte, Belém, p. 17, 01.01.1940
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Sidrim, a partir do mapa de Odorico Nina Ribeiro (figura 22), nota-se que esta area ainda nao
existia no inicio do século. A regido era cercada de areas alagadas, e projetado no tragado
urbano de reticulas ortogonais. Havia um espago destinado para uma praga que nunca foi

construida, exatamente em uma esquina na frente desta praca onde em breve o mercado da

Pedreira seria construido.

Figura 22 — Detalhe do bairro da Pedreira, no mapa de Belém, Jose Sydrim 1905.
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O projeto (figura 23) do mercado foi elaborado pelo engenheiro Arlindo Guimaraes,
funcionario da DOPM, que ocupava o cargo de desenhista na época, segundo reportagem do
jornal Folha do Norte (figura 24). E a construgdo calculada na época com 436m? ficou sob a
responsabilidade do engenheiro Arthur Doria. Documentos levantados durante a pesquisa, nos
mostram que o Sr. Arlindo Guimaraes foi responsavel por diversos projetos na DOPM,
reforgando a ideia de que havia um plano dentro da prefeitura — que era diretamente ligada ao

governo federal — de mudar os aspectos das construgdes da cidade, condizente com uma

ideologia de modernizagao dos espagos urbanos.



reportagens no jornal Folha do Norte, de 1939.

PROJECTO DO MERCADO DA PEDREI'RA

Fonte: Jornal Folha do Norte, 01.01.1939.
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Figura 23 e 24 — Imagem da fachada do projeto, do mercado da Pedreira e informagdes acerca do projeto, em

MERCADO DA PEDREIRA
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Como diretrizes de projeto havia a necessidade de atender as demandas de

externa, feita para o acesso aos outros dois edificios.

abastecimento de carnes, peixes, aves, frutas e legumes, no terreno em questdo. Foram
projetados trés blocos com acessos independentes entre si e isolados no terreno, algo que nao
era comum na €poca para uma edificacdo de pequeno porte. A escolha do autor foi optar pela
projecao de um bloco principal e mais imponente que os outros, na esquina do terreno. Os
outros dois sdo iguais e de aspectos mais modestos. A figura abaixo ilustra a implantagao do
complexo no terreno (figura 24). O acesso ao bloco principal poderia ser feito tanto pela

avenida Pedro Miranda, quanto pela travessa Mauriti, além de também ter acesso a circulagao

Figura 24 — Desenho da implantagdo do complexo do mercado da Pedreira.
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2 - Primeiro edificio anexo
3 - Segundo edificio anexo

4 - Localizagéo do grupo policial
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DLINBIA] BSSOABI],

Avenida Pedro Miranda

Fonte: Acervo do LAHCA, 2014.



50

Os edificios foram projetados para ter apenas andar térreo, com um pé direito alto para
favorecer as condi¢des de higiene do local. O bloco principal tem uma tipologia de mercado
em cruz (figura 25), onde os boxes ocupam as bordas das circulagdes que se cruzam no meio
do edificio. Este aspecto ja nos mostra uma diferenga em relagao aos mercados construidos
nos periodos anteriores: a planta em cruz e isolamento do edificio no terreno (ambos para
facilitar a circulagao dos usudrios do mercado), € uma caracteristica da funcionalidade e
racionalidade do projeto, que em outros tempos, ndo eram comuns para o estilo de arquitetura
eclético historicista. Mostra, também, uma tentativa de implantar um imaginario de
modernizagdo no cotidiano da cidade, por meio de simbolos, como os edificios de mercados.
Estes edificios soltos no terreno, nos quais as paredes nao sao compartilhadas com nenhum
outro edificio e possuem um interior livre, sem ambientes compartimentados, caracterizam a
nova funcionalidade racional que a arquitetura modernista ja apresentava em outras tipologias

e em outras realidades urbanas.

Figura 25 — Desenho da planta baixa do mercado da Pedreira.
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Fonte: acervo LAHCA, 2014.

O edificio principal apresenta uma composi¢ao volumétrica simples, dividida em
quatro fachadas simétricas, com quatro volumes menores nas esquinas do terreno e um
volume central de maior altura. A tipologia de mercado coberto em cruz pode ser facilmente

identificado pelo volume do edificio. Mesmo com a presenga das lojas nos quatros cantos do
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edificio, o volume mantém sua forma pela diferenga de altura entre as lojas, mais baixas, € o
saldo principal do mercado, mais alto. J& os blocos anexos (figura 26), possuem boxes nas
suas naves centrais ¢ contornando suas paredes internas. Os volumes destes blocos, sdao

simples, apenas dois prismas com um pé direito consideravel.

Figura 26 — Desenho da planta baixa, dos blocos anexos do mercado da Pedreira.
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Fonte: acervo LAHCA, 2014.

A disposi¢ao dos edificios no terreno, gera uma circulagdo externa entre os blocos que
com o tempo foi sendo ocupada por mais vendedores ambulantes, devido a alta demanda por
abastecimento da regido. O fechamento dos edificios foi construido em alvenaria e seu
sistema estrutural ¢ todo embutido nas paredes, porém tudo leva a crer que ele foi concebido
com pilares e vigas em concreto armado — devido a sua altura e pouca espessura de paredes. O
concreto armado ja vinha sendo utilizado em outros mercados na cidade, inclusive em alguns
executados pelos mesmos realizadores do mercado da Pedreira, como se pode notar na
reportagem: “Sec¢do de Fructas — Compartimento de concreto armado [grifo nosso],
revestido de azulejo, com mobiliario de madeira, vidro ¢ marmore. Projeto de Arlindo

1l

Guimaraes e constru¢do de Arthur Doria” ', a matéria diz respeito as reformas em um

mercado na avenida 15 de Novembro.

' AS REALIZACOES do Sr. Abelardo Condurt. Folha do Norte, Belém, p. 12, 01.01.1939
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Devido ao seu partido, o edificio principal ¢ apenas iluminado pelas grandes portas de
acesso ¢ as janelas adjacentes as portas, deixando o saldo interior do mercado com pouca
iluminacao natural. Todavia, ele foi elaborado de uma maneira que recebesse boa ventilagao
cruzada, pelos seus grandes e livres corredores internos. As paredes em alvenaria até o teto,
protegem o edificio do alto indice de calor na regido. Na sua volumetria, o que chama mais
atencdo ¢ a cobertura com varias aguas, em diferentes alturas, formando um jogo de volume
harmodnico. A cobertura, tanto do edificio principal, quanto dos edificios anexos, possuem
estrutura em madeira e telha ceramica, inclusive nos beirais, que sdo sustentados por maos-
francesas de madeira, caracteristica dos edificios ecléticos de linguagem neocolonial.

As esquadrias dos edificios foram feitas em madeira e vidro, sendo que nos acessos
principais havia apenas porteiras baixas em madeira. Os edificios anexos foram projetados
para serem bem abertos, com paredes externas a meia altura, sem esquadria que viesse a
impedir a ventilagdo dos edificios. Os elementos principais, para compor a fachada dos
edificios com uma linguagem neocolonial, além da cobertura em telha ceramica aparente com
beirais, da simplicidade nas aberturas e esquadrias, sdo os porticos de acesso aos edificios,
com aberturas em arco, acompanhadas por frontdes também em arco intercedendo a cobertura.

Nota-se todos estes aspectos originais ao edificio na foto (figura 27), publicada no
jornal Folha do Norte, em reportagem sobre a execu¢ao do mercado. Pela imagem nao
conseguimos identificar a cor original do mercado, que se tratava da cor branca, ou alguma
cor pastel bem clara, comum nos edificios da época. A foto também mostra que o edificio ja
possuia uma textura a meia altura em sua fachada, para compor a harmonia da edificagdo.
Chama a nossa atencao a caracteristica de bairro periférico, com ruas ainda sem pavimentagao
e vegetagao abundante. O fundo da imagem ¢ preenchido por arvores, e a avenida Pedro

Miranda ainda ndo se encontra pavimentada.
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Figura 27 — Reportagem com a fotografia do mercado antes de ser inaugurado.

P o NOY0 MABGADO DACPEDRBLEAL A’ SER |BREVEMENTH xmuuumo, CUIA CCAO ¥OY INICIADA ‘HA MEZE &l
€~ pan, INICIATIVA DO VREEEITO ABELARDO CONDUKU. NA PARTE POSTERLON GON M O 'gummp% PAVES
088 MAGNIFICAMENTY INSTALUADOS, DESTINADON AQ COMMENCIO DE FEIXE § AVES, i

Fonte: jornal Folha do Norte, 01.01.1940.

O complexo do mercado da Pedreira, foi inaugurado no dia 13 de Margo de 1940, com
a presencga do prefeito Abelardo Condurt, e foi na época motivo de muito orgulho para a
administracao, como relata reportagem da Folha do Norte, exaltando o bairro da Pedreira

como de “especial carinho do chefe da comuna” (figura 28).

Figura 28 — Reportagem do jornal Folha do Norte, destacando a inauguragdo do mercado da Pedreira.

0 S8, ABELARDO CONDURU’, PREFEITO DE BELEM, FEZ INAUGURAR, ANTE-HONTEM, ALEM DO MERCADO DA PEe

DREIRA, BAIRRO QUE VEM MERECENDO ESPECIALS DO CHEFE DA COMMUNA, O PAVILHAQ *“RO-
BERTO WANDEELDY”, ANNEXO A0 MERCADO DE 87E , PARA A VENDA DE VISCERAS, PEIXES ¥ MARIS.
€05. AS PHOTOGRAPHIAS QUE ILLUSTRAM ESTA NOTICIA MOSTEAM, UMA, A FACHADA DO PAVILHAO,
E A OUTEA, UM, ASPECTO mmn.no DO MESMOBOR BLLAS am;&vuw&flém&nw i

Fonte: jornal Folha do Norte, 15.03.1940.

2.2.2 Mercado do Jurunas

De acordo com os estudos estatisticos e econdmicos da época'?, nas décadas de 1930 e
1940, Belém ja possuia uma populacdo consideravel nas suas regides afastadas do centro.
Esses bairros de periferia eram ocupados por uma populagdo muito carente e ansiosa por
melhorias'’. Em uma foto da época (figura 29), publicada no jornal Folha do Norte, aparece o
prefeito Abelardo Conduru distribuindo esmola a um amontoado de pessoas, com um teor de

publicidade da grande generosidade do prefeito. Isto nos sugere um sentimento de

12 PENTEADO, Antonio. Belém do Pard, Estudo de Geografia Urbana, 1o e 20. volumes. Universidade Federal
do Para, 1968. P. 207.
B1d., 1968, p. 312
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normalidade, em relagdo a enorme desproporc¢ao de distribui¢do de renda entre as classes
sociais da cidade. Na descricao da fotografia, aparece o texto: “Prefeito Aberlado Condura

distribuindo obulos aos pobres, dia de natal” (A METROPOLE..., 1941, p. 3).

Figura 29 — Fotografia ilustrando o entdo prefeito, Abelardo Condurt, distribuindo esmolas.

ANDO ¢ (DURY DISTRIB VINDO GBULOS ACS POBRES, DIA DE NATAL

Fonte: jornal Folha do Norte, 01.01.1941.

O bairro do Jurunas e adjacéncias, onde parte da populacdo carente residia, se
encontravam, nesse momento, em desenvolvimento. O bairro passava por obras de
infraestrutura urbana e construgdes de equipamentos publicos. Escola, postos de saude, grupo
policial, pavimentacao e o mercado do Jurunas, foram todos realizados em um curto periodo
de tempo. Isto nos leva a crer — em resposta a questdo posta no inicio deste item —, que nao
houve uma politica integrada de constru¢do de mercados. O que houve na verdade, ao
analisarmos as semelhancas dos investimentos em equipamentos publicos, nos bairros da
Pedreira e do Jurunas, foi uma intencdo da prefeitura, por meio da DOPM, de se fazer
presente em bairros emergentes na cidade, devido a aceleracdo demografica da cidade no
inicio do século.

As matérias publicadas no jornal, apresentam-se mais como material de divulgagao
dos trabalhos da DOPM nesses bairros. Duas delas (figura 30 e 31) mostram a travessa de
Breves, nas proximidades do local onde estaria sendo construido o mercado do Jurunas, em
obras de pavimentagdo. Nas imagens, nos chama a atencao o aspecto diferente do centro da
cidade, com varias casas bem simples, inseridas em um contexto de muita vegetacao. A
primeira fotografia ¢ acompanhada de uma nota, que ilustra a “chegada do progresso” a
periferia de Belém:

Servicos de terraplenagem e construgdo de pontilhdo a travessa de Breves, esquina
com a rua dos Tamoyos, para o estabelecimento da ligacdo do trafego de omnibus e
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outros vehiculos com o largo do Ladrdo — servicos mandos executar pelo prefeito
Abelardo Condurt (PREFEITURA..., 1940, p. 33)

Figura 30 e 31 — Fotografias da pavimentacdo da travessa Breves, no bairro do Jurunas.

'PREFEITURA MUNICIPAL DE BELEM

DE B 0 DE PON’ A
.RUS DOS TAMOYOS, PARA O ESTA LY BREVES, ESQUINA COM A
BICULOS COM O LARGO DO LADRAG —r maiCon Do, E OUTEOS VE-

PELO SFEITO - CONDUBY

PREFEITURA MUNICIPAL DE BELEM

SBERVICOS EM ANDAMENTO A TRAVESSA DE BREVES

Fonte: jornal Folha do Norte, 01.01.1940.

Até o ano de 1931, a Estrada de Ferro de Braganga (EFB) era composta por um trecho
intraurbano, que passava pela rua dos Mundurucus desde o jardim botanico do Horto,
passando pela praga Batista Campos e seguindo até as proximidades do Ver-o-Peso, para o
abastecimento do comércio da regido (ANDRADE, 2010). No mapa de 1939 (figura 32),
ainda ha vestigios do caminho do trem, marcado por uma linha tracejada. Apesar de ainda
existir um vestigio da linha no mapa, sabe-se que houve, durante as décadas de 1930 e 1940, a

mudancga do sistema de transporte publico, dos trilhos de bondes e trens, para as rodas dos

onibus e automoveis.
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Figura 32 — Detalhe do mapa de Belém de 1939, que mostra o trecho da EFB.
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Fonte: jornal Folha do Norte, 01.01.1939.

A DOPM passou, entdo, a pavimentar diversas ruas afastadas do centro da cidade e
implantar os equipamentos urbanos que faltavam no bairro e arredores. Um projeto de um
grupo escolar construido na rua dos Tamoios, esquina com a travessa de Breves, apresenta
uma linguagem arquitetonica em consonancia com os outros projetos executados pela DOPM,
como, por exemplo, platibanda em frontdo arqueado, telhado em quatro aguas, e aparente,
beirais e simetria da fachada. Uma fotografia da constru¢do do grupo escolar (figuras 33 e 34),
revela a simplicidade das técnicas construtivas no periodo, quando os edificios de médio porte
eram executados sempre pelos mesmos empreiteiros (assim como eram chamados), segundo

diversas reportagens.

Figura 33 — Projeto de um grupo escolar no bairro do Jurunas.

PREFEITURA MUNICIPAL DE BELEM .

5 — EDI ICIO PARA RSCOLAS, A RUA DOS TAMOYOS, ls(‘!]l\\ DA TRAVESSA DE BREVES, CUJA’ CONSTBﬂ
CCAO, DA INICTATIVA DO PREFEITO ABELARDO CONDURU, BE ACHA QUASI CONCLUIDA,

Fonte: jornal Folha do Norte, 01.01.1940.
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Figura 34 — Fotografia de um grupo escolar em construgéo, no bairro do Jurunas.

PREFEITURA MUNICIPAL DE BELEM
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Fonte: jornal Folha do Norte, 01.01.1940

No periodo também foi construido um grupo policial (figura 35), sob a
responsabilidade do Governo do Estado. O edificio estd localizado no mesmo quarteirdo, a
poucos metros do mercado publico. Sua construgdo ocorreu concomitantemente a construgao
do edificio do mercado, apesar de possuirem aspectos distintos. O edificio da policia possui
linhas retas, brises em concreto e platibanda com calha para a cobertura, que nao estava
totalmente escondida, devido a altura. Esta em concordancia com outros edificios construidos
no periodo, que externamente possuem elementos de uma linguagem mais racionalizada, em
uma estilizagcdo Art Deco.

Figura 35 — fotografia da inauguracao do posto policial do Jurunas.
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Fonte: jornal Folha do Norte, 14.03.1940.
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A localizagao escolhida para a implantacdo do mercado foi a esquina da travessa do
Jurunas com a rua dos Pariquis. O mapa abaixo (figura 36), mostra a relacao geografica da
localizagdo do mercado em relagdo a outros equipamentos publicos e a rua dos Tamoios,
como um ponto de concentracdo de casas e obras de infraestrutura no periodo, assim como o
tracado do antigo trecho da EFB. Entende-se que esta localizagdo para o mercado poderia
funcionar como um polo central no, ainda novo, bairro do Jurunas, devido a concentracao de
esforcos para a constru¢ao do mercado, do grupo escolar na rua dos Tamoios, da delegacia e
as obras de infraestrutura urbana nos bairros do Jurunas e Tamoios'*. Estes novos
equipamentos urbanos atraem a movimentagdo de pessoas e, consequentemente, criam uma

polaridade na sua area de influéncia.

Figura 36 — Detalhe da regido de implantacdo do mercado.

Implantacio
N
1 - Mercado do Jurunas 4 - Rua dos Tamobios 7 - Praga Batista Campos
2 - Travessa do Jurunas 5 -Construgdo do grupo escolar 8 - Praga Amazonas
3 - Rua dos Pariquis 6 - Trecho intraurbano da EFB 9 - Grupo policial

{—.-r..g't:..:}:_:: S :j W

L

.
U = - 0 &
- A e e s e & il

Fonte: acervo LAHCA, 2014.

' No jornal Folha do Norte no ano de 1940, ha diversos relatos e imagens de obras de pavimentagdo, calgamento
e constru¢do bocas de lobo nos bairros referidos.
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Figura 37 — Reportagem que relata a construgdo do mercado do Jurunas.
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Fonte: jornal Folha do Norte, 19.01.1940.

Nao conseguimos informagdes suficiente para confirmar a equipe de trabalho
envolvida no projeto e construcdo do mercado. Todavia, sabendo que todos os projetos
semelhantes executados pela prefeitura, eram elaborados pela DOPM, e sabendo das
semelhangas compositivas € construtivas dos mercados da Pedreira e do Jurunas, deduz-se
que o projetista do mercado foi o proprio Sr. Arlindo Guimaraes, ¢ o construtor teria sido
também o empreiteiro Arthur Doria, responsavel pela execug¢do de outros mercados e
reformas de mercados, em Belém.

O mercado foi implantado no quarteirdo, isoladamente de outros edificios, formando
uma ilha cercada pelo passeio publico, e como se pode observar na fotografia (pagina 38) do
grupo policial nas proximidades do mercado. Segundo informagdes do Sr. Jodo Chaves
(informagdo verbal)', antigo morador do local, junto ao conjunto formado entre o mercado e
0 posto policial, foram construidas casas para abrigar os funcionarios da Importadora de
Ferragens criando ali a Vila Mata, em referéncia a matriz da loja (figura 39). A sua
implantacdo (figura 40) privilegia o acesso pela travessa do Jurunas, em relagdo aos outros

acessos, de acordo com a volumetria do edificio.

'S CHAVES, Jodo Maria. Jodo Maria Chaves: depoimento [ago. 2015]. Entrevistadores: H. Santos ¢ L. Bibas.
Belém: 2015. Audio digital.



Flgura 38 — Propaganda da Importadora de Ferragens.
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Fonte: acervo LAHCA, 2014.

Figura 39 — Desenho da implanta¢do do mercado do Jurunas.
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Fonte: acervo LAHCA, 2014.

Figura 40 — Implantacéo e representacdo da Vila Mata, respectivamente.
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Fonte: Google Maps, 2015; e Hélio Santos, 2015.
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Além de possuirem elementos compositivos semelhantes, os mercados do Jurunas e da
Pedreira possuem em comum a estrutura formal de mercado coberto com circulagao cruzada e
lojas com acesso exclusivo. Observa-se que, como os outros mercados, as divisdes internas

eram feitas por meio de boxes, nas bordas da circulagdo interna (figura 41).

Figura 41 — Desenho da planta baixa do mercado do Jurunas.
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Fonte: acervo LAHCA, 2014.

A fachada do mercado do Jurunas (figura 42), possui os mesmos elementos
compositivos que apresenta o mercado da Pedreira, como, pdrtico com acesso em arco,
platibanda com funcdo de frontdo arqueado, telhado ceramico com varias aguas, pé direito
alto do saldo central e pé direito reduzido das lojas. Estas caracteristicas evidenciam que o
mercado do Jurunas ¢ uma variagdo reduzida de modelo do mercado da Pedreira, possuindo

menos area para boxes e duas lojas a menos.
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Figura 42- Desenho da fachada do mercado do Jurunas.
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Fonte: acervo LAHCA, 2014.

Vale destacar as semelhancas entre os mercados da Pedreira ¢ do Jurunas, tanto em
suas formas fisicas, quanto em seus contextos urbanos. Além de possuirem volumetria e
linguagem das fachadas muito parecidas, nos seus entorno foram construidos postos de saude
(ja demolidos) (figuras 42 e 43), foi executada a pavimentacao das principais ruas dos bairros,
e as delegacias construidas nas suas respectivas adjacéncias sao quase idénticas (figura 45 e
46). Isto nos auxilia a concluir que havia uma intencao da prefeitura, por meio da DOPM, de
padronizar a linguagem dos edificios construidos por aquela administragdao, e suprir a

demanda por infraestrutura naqueles bairros da periferia da cidade.

Figura 43 e 44 — Postos de saude do Jurunas e da Pedreira, respectivamente.

| § - FOSTO MEDICO DA PEDEEINA, AMPLIADO COM A CONSIRUCGAO DF DOIS NOVOS PAVILUOES, Do, A
R B i) SONSEROOEKD B NOVOS PAY A0 FUNDO, E AP

Fonte: Album do Para 1939 (Jurunas) e Jornal a Folha do Norte (Pedreira)
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Figura 45 e 46 — Delegacias do Jurunas e da Pedreira, respectivamente.

Fonte: Hélio Santos, 2015 e 2013.

2.2.3 O Mercado de Santa Luzia e o bairro do Umarizal

O mercado de Santa Luzia foi implantado no bairro do Umarizal, na esquina da rua
Bernal do Couto com a travessa Dom Pedro I. Informagdes sobre o projeto do mercado foram
publicadas no jornal Folha do Norte (figura 47), ainda no ano de 1939. O projeto do mercado
foi elaborado, aproximadamente no mesmo periodo dos projetos dos outros dois mercados

objetos da pesquisa, apesar de ter sido inaugurado em ano diferente.

Figura 47 — Reportagem do jornal Folha do Norte, destacando o projeto do mercado de Santa Luzia.

PROJECTO N. 10 — DE UM
MERCADO a ser construido
no terreno occuvado actual-
mente peln Mercado de Santa
T.uzia na Praca Camillo Salga-
co. Auctor, engenheiro Arnal-
do Baena. ;

Fonte: jornal Folha do Norte, 01.01.1939

Nota-se a decisdo de implantar o mercado em uma praga onde ja existia uma atividade
comercial denominada “Mercado de Santa Luzia”. Acredita-se que este “mercado” era na
verdade um comércio ambulante, similar ao do bairro da Pedreira, pois ambos localizavam-se
em regioes afastadas do centro comercial da cidade, onde ndo havia registro de mercados
construidos.

No inicio do século XX o bairro do Umarizal ainda possuia um aspecto de periferia do
centro comercial, em area limitrofe aos bairros do Reduto, onde se localizavam varias fabricas
e vilas operarias com linguagem Déco, € com o bairro de Nazaré, que por sua vez possuia

muitas residéncias com linguagem eclética e neocolonial, € que ainda apresentam exemplares
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de edificagdes. As ruas do Umarizal foram alargadas e equipadas com rede de coleta de
esgoto, ainda na administracdo de Antonio Lemos, com a intencdo de desenvolver a area e
valorizar os grandes terrenos, de propriedade de familias abastadas do bairro. (VENTURA
NETO, 2012). Porém, apesar da tentativa, o bairro ainda possuia muitos terrenos de baixada,
com pouca dinamica urbana nos locais proximos ao canal de Souza Franco, que segundo

cartografia da época, ainda era apenas um braco da Baia do Guajara (figura 48 ¢ 49).

Figura 48 — Detalhe do mapa de 1939, destacando o canal da doca Souza Franco.
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Fonte: jornal Folha do Norte, 01.01.1939.

Figura 49 — Aspecto da Doca de Souza Franco no inicio das obras de retificagdo do canal e constru¢do da
Avenida Visconde de Souza Franco.

-

Fonte: Belém da Saudade, 2004.

Nas proximidades da localizacao do mercado se observavam ruas sem pavimentagao e
grandes terrenos baldios que serviam de pasto para rebanhos urbanos e algumas fabricas para

abastecimento interno (figura 50). As poucas residéncias dessas baixadas do Umarizal
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possuiam um aspecto simples de casas de periferia, tipicas desse periodo, construidas em

madeira e palha (figura 51)

Figura 50 — Fotografia de 1935 de uma terreno de baixada cercado por fabricas no bairro do Reduto.
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Fonte: Universidade do Wisconsin Milwaukee, 2015.

Figura 51 - Tipologia tradicional das baixadas existentes no bairro do Umarizal.
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Fonte: VENTURA NETO', 2012.

Em sua parte alta, proxima ao bairro de Nazaré, o bairro do Umarizal possuia edificios
residenciais de classe média alta, ruas e avenidas largas e sombreadas, como, por exemplo, a
estrada Generalissimo Deodoro (figura 52) e a avenida Sao Jodo (figura 53), que hoje ¢ a
avenida Senador Lemos. Este contraste entre terrenos de baixada com pouca infraestrutura, e
terrenos altos, arborizados, com residéncias e infraestrutura, formava a imagem do bairro na

primeira metade do século XX.

' VENTURA NETO, R. Circuito imobilidrio e a cidade: coalizdes urbanas e dindmicas de acumulagdo do
capital no espago intraurbano de Belém. 2012 (Mestrado em arquitetura e urbanismo) — ITEC — UFPA.



66

Figura 52 — Avenida Generalissimo Deodoro, no bairro de Nazaré na década de 1920.
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Fonte: disponivel em http://fragmentosdebelem.tumblr.com/post/54095945449.

Figura 53 — Avenida Sao Jodo.

Fonte: Belém da Saudade, 2004.

Neste contexto urbano, optou-se por instalar o novo mercado na praca Camilo
Salgado no centro do bairro. Provavelmente a denominagao de mercado de Santa Luzia deve-
se ao antigo nome da praca onde seria construido (CRUZ, 1970, p. 121). A praga mudou de
nome em homenagem ao médico Camilo Salgado, personagem importante na medicina
paraense. No periodo anterior a constru¢do do mercado, na rua Bernal do Couto havia o grupo
escolar Santa Luzia (figura 54 e 55). Quando o mercado foi construido, o edificio da antiga

escola ja abrigava a Faculdade de Medicina.
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Figura 54 — Postal de Belém destacando o grupo escolar Santa Luzia.

Brazil — Estado do Parda — Cidade de Belem — Grupo Escolar Santa Luzia
Fonte: Belém da Saudade, 2004.

Figura 55 — Fotografia de 1905 destacando os alunos do grupo escolar Santa Luzia.

Fonte: disponivel em http://fragmentosdebelem.tumblr.com/post/15294502789, acesso em 10.12.2014.

Outro importante elemento na malha urbana do entorno da praga Camilo Salgado, era
o edificio da Santa Casa de Misericordia de Belém (figura 56, 57 e 58). A Santa Casa e o
Grupo escolar sao herangas do século XIX que permanecem até hoje no bairro. Sabe-se que
durante a sua administracao, o prefeito Abelardo Condurt acumulava outras fungdes além da
de prefeito, como descreve a reportagem da Folha do Norte: “Desde entdo as suas energias se

desdobram de um modo admiravel, porque elle ndo é so o prefeito de Belém. E tambem
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Provedor da Santa Casa de Misericordia e presidente das directorias da Assembléa Paraense e
do Paysandii S. Club” (Folha do Norte, 01.01.1941). O prefeito frequentava quase
diariamente as instalacdes da Santa Casa de Misericordia. Essa fato pode evidenciar que ele
testemunhava o comércio ambulante na praga em frente ao hospital e, tendo em vista o
esforco do prefeito em efetuar o embelezamento da cidade incluiu, em seus planos, a

regulariza¢ao do comércio na area.

Figura 56 — Postal da rua Oliveira Belo, com destaque para a Santa Casa de Misericordia.

Brazil — Estado do Pard — Cidade de Belem — Santa casa da Misericordia

Fonte: Belém da Saudade, 2004.

Figura 57 — Postal da rua Oliveira Belo, com destaque para a Santa Casa de Misericordia.

Fonte: Belém da Saudade, 2004.
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Figura 58 — Postal da rua Oliveira Belo, com destaque para a Santa Casa de Misericordia, na altura da praga

Camilo Salgado.

Brazil — Estado do Para — Cidade de Belém. L 88

Hospital da Santa Casa da Misericordia.
Edificio actual.

© Commemeracio do centenario

Bai s 5
D, 1.“)‘81 Caetano Branddo 1805-1905.

Fonte: Belém da Saudade, 2004.

H4, ainda, um outro importante elemento urbano nos arredores do local escolhido para
a implantacdo: a praga Brasil (figura 59). Ernesto Cruz escreve sobre o momento de
inauguracio da praca: “Tanto a estatua do /ndio, que ornamentava o logradouro, como a praga,
foram inauguradas na administragdo do Prefeito Abelardo Conduru, no dia 1° de maio de
1935” (CRUZ, 1970, p. 122). Em um video de 1944'7, um ano apés a inaugura¢io do
mercado, nota-se um fluxo intenso de pessoas na praga, o que serve como demonstragdo que o
bairro possuia uma vida social ativa, servindo de atrativo para a instalacdo de um mercado na

area.

Figura 59 — Postal da praca Brasil.

-

M—PARA (SRASIL) PRAGA INDIO DO-BRASIL
o g i

Fonte: disponivel em http://fragmentosdebelem.tumblr.com/post/86760082270, acesso em 10.12.2014.

"7 Disponivel em http:/fragmentosdebelem.tumblr.com/post/86760082270, acesso em 25.02.2015.
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O entorno urbano assim configurado e seus elementos representados no mapa de
Belém de 1939 (figura 60), com destaque para o entorno do mercado, pode nos indicar que
diferente dos entornos dos outros dois mercados estudados, a area de implantacdo deste
mercado ja possuia um movimento de trocas ¢ um fluxo de pessoas que favoreciam as

atividades comerciais inseridas no cotidiano do bairro no momento da sua construgao.

Figura 60 — Mapa de situacdo do mercado de Santa Luzia.

Implantagio

1 - Santa Casa de Misericordia

2 - Estrada Generalissimo Deodoro y
3 - Faculdade de Medicina

4 - Rua Bernal do Couto

5 - Praga Camillo Salgado

6 - Rua Dom Pedro I

7 - Praga Brasil

26O

LAHCA

Fonte: acervo LAHCA, 2014.

O autor do projeto do mercado de Santa Luzia foi o engenheiro auxiliar do DOPM,
Arnaldo Baena. Assim como os outros dois mercados estudados, o projeto do mercado de
Santa Luzia foi elaborado de dentro do préoprio 6rgao da prefeitura, mas, dessa vez, ndo ficou
a cargo de Arlindo Guimaraes. O engenheiro Baena detinha um cargo superior ao cargo de
desenhista de Guimaraes, o que nos indica um nivel mais alto de importancia dedicada ao

referido mercado, conforme ja mencionado na demonstragao da hierarquia da DOPM.
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O mercado possui uma estética racional, contrastando com os edificios existente no
seu entorno (Santa Casa, Faculdade de Medicina, residéncias). Possui trés acessos, um
principal e dois laterais, em um andar térreo, ocupando quase todo o terreno, que possuiria
lojas com acesso externo, € boxes internos. Atualmente, o edificio apresenta banheiros
internos e administragdo, porém nao pode-se afirmar se esses ambiente sao originais ou foram
incluidos ulteriormente, nas reformas das décadas de 1960 e 1990. O seu posicionamento foi
direcionado levando em consideragdo, principalmente, o posicionamento do acesso principal
de frente para a praca Camilo Salgado, no cruzamento da rua Bernal do Couto, com a travessa
Dom Pedro 1.

Como caracteristicas tipologicas, a planta do mercado tem uma geometria trapezoidal,
com um eixo principal marcado por um elemento volumétrico de linhas retas e aberturas
verticais, dispostas como uma malha retangular. Para este acesso, também foi elaborada uma
marquise semicircular, para protecao de intempéries. Os outros dois acessos laterais possuem
o mesmo elemento volumétrico de iluminagao, todavia de menor altura em relagdo ao acesso
principal. Além destes elementos, o edificio possui uma volumetria simples, apenas seguindo
sua planta baixa, com aberturas dispostas regularmente na fachada para acesso as lojas
externas. A sua circulacao interna foi prevista para ter dois eixos principais perpendiculares,
seguindo diretamente dos acessos ao passeio publico e circundados por boxes de venda. No
encontro dessas duas circulagdes foi construido um patio interno para iluminagao e ventilagao,
que atualmente ¢ ocupado por uma homenagem a Santa Luzia, padroeira do mercado.

O seu sistema estrutural é o mesmo dos outros dois mercados, construidos em
alvenaria, concreto e estrutura da cobertura em madeira com cobertura em telhas ceramicas. A
cobertura, diferentemente dos outros dois mercados, ¢ protegida por uma platibanda e, ainda
como prote¢do, o mercado possui em toda extensdo da sua fachada uma marquise em
concreto, caracteristica da linguagem Art Déco. A cobertura possui quatro volumes principais,
cada um com quatro aguas, com uma altura que ultrapassa a altura da platibanda,
transformando-a em um importante elemento visual na volumetria do mercado.

A inauguragdo do mercado aconteceu apenas quatro anos apos o ano da divulgacao do
seu projeto, na administragdo do prefeito Alberto Engelhard e do governado Magalhaes
Barata, o ultimo participando da inauguragdao do mercado no dia 10 de novembro de 1943,

como mostra reportagem do jornal Folha do Norte do dia seguinte a inauguragao (figura 61).



Figura 61 — Reportagem do jornal Folha do Norte, destacando a inauguragdo do mercado de Santa Luzia.

MERCADO DE SANTA LUZIA

' As 16,30, o coronel Magalhdes
Barata, inaugurou o mercado de
Sta. Luzia.

Esse ato contou com a presen-
ca do coronel Magalhdes Barata,
interventor federal, drs. Lameira
Bittencourt, secretario ‘geral do

Estado; Teixeira Gueiros, chefe de |

Polima, Castro Valente, membro
do C. A. P.; cel. Moura, Carvalho,
comandante da FoOrca Pqlicial; sr.
Lindolfo Mesquita, retor = do
DEIP; sr. Clementino Oliveira.,
dr. Bertino Lima, e pessoas de re-
levo na administragao do Estado
e municipio. f

,/ {

Fonte: jornal Folha do Norte, 11.11.1943.
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3 PERMANENCIA E EVOLUCAO DOS MERCADOS E DO SEU ENTORNO

Passado o periodo das suas respectivas inauguragdes, os trés mercados tiveram
diferentes caminhos na sua evolu¢ao ao longo do tempo. Sao diversos os possiveis fatores que
influenciaram as modificagdes dos objetos desta pesquisa durante o seu desenvolvimento.
Neste capitulo, discorre-se acerca das condigdes atuais dos mercados e como estas
modificagdes se deram no decorrer dos anos.

Antes de analisar as condi¢des atuais dos mercados, € necessario esclarecer algumas
questdes e conceitos que envolvem o tema. A primeira questdo trata das transformagdes nos
sistemas de produgdo e de comercializacdo do setor varejista, € as suas consequéncias nas
caracteristicas do consumidor e no funcionamento da vida nas cidades.

A mudanca mais significativa no setor tercidrio que impactou no comércio de
abastecimento foi o surgimento dos supermercados. Os supermercados aparecem nos Estados
Unidos na década de 1930, apds a crise econdmica de 1929 (VARGAS, 2001). A partir de
entdo a troca, como principio fundamental na constitui¢ao dos espagos de abastecimento, vai
cedendo lugar a outros conceitos como controle, operagdo e marketing. Nessa nova
organizacdo da vida social, o antigo comprador de objetos d& lugar ao consumidor de
simbolos, e esta ¢ a base da sociedade do consumo. A troca obviamente continua integrando o
sistema comercial, porém, agora, com novas caracteristicas, como por exemplo, a gradativa
perda do contato direto entre o comerciante ¢ o cliente ¢ o alto consumo de artigos
supérfluos'®.

A mudanga da rotina do comércio nas cidades a partir do advento do supermercado
pode ser definida do ponto de vista em que, a evolugdo nao se deu simplesmente no
surgimento de novos produtos diferenciados, mas, principalmente, no processo como a
comercializacao nesses espagos acontece

O supermercado pode ser definido como um método operacional, com énfase sobre
o faturamento de mercadorias de baixo valor unitdrio, a pregos baixos, exposi¢ao
macica de produtos, com lay out para facilitar o movimento rapido de uma grande

quantidade de consumidores e atendimento ao cliente pela técnica de self-service
(VARGAS, 2001, p. 242)

' Em oposi¢do aos artigos de primeira necessidade, os supérfluos vdo além do necessario. Por isso necessitam
de uma alta exposicdo, embalagens ou conteidos chamativos, e pregos acessiveis a compra rapida. Por exemplo,
quando se vai ao box de carne, procura-se o produto exposto sem excessos para identificar a sua qualidade
minima para o consumo, ao contrario de conjunto de canetas coloridas, capas de aparelhos celulares, etc., que,
por sua vez, procuram destacar-se entre tantos outros a sua volta.
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Novas tecnologias de auxilio a venda como portas automaticas, catracas, carrinho de
compras, caixas registradoras que facilitam o troco e o cartdo de crédito, e ambientes mais
confortaveis e higiénicos devido ao controle da temperatura, tudo isso associado aos baixos
precos e grande oferta de produtos nas prateleiras, transformou o supermercado no principal
estabelecimento de abastecimento nas cidades (VARGAS, 2001). Isto fica evidente ao
entrevistarmos os clientes que frequentam os mercados da pesquisa. Ao serem indagados
sobre qual o lugar em que eles fazem as “compras do més”, as respostas sao unanimes em
apontar o supermercado mais proximo.

No Brasil, os primeiros supermercados foram inaugurados na década de 1950, em Sao
Paulo, mas s6 ganhariam expressao na década de 1960, com “a introducao do sistema de
autosservico, a preocupacao com a programac¢ao visual interna, a higiene € o aumento na
variedade de produtos comercializados” (GARREFA, 2002, p. 67).

O supermercado de vizinhanga ¢ 0 mais comum em Belém. Este tipo de supermercado
possui como caracteristicas a localizagdo em bairros consolidados das cidades, e a sua area de
influéncia ¢ dada pelos moradores das vizinhancgas, permitindo o fluxo a pé ou de carro, em
curtas distancias, num raio aproximado de dois quilometros. Em muitos casos, a escolha da
localizagdo destes estabelecimentos tira proveito da polaridade comercial existente em ruas de
circulacao intensa ou no entorno de antigos mercados. Sendo assim, eles “concorrem com o
pequeno varejo alimentar, desde o pequeno autosservigo até o comércio mais tradicional
como padarias, agougues e mercadinhos” (RENNO, 2006, p. 59) dentro do seu contexto
urbano. Gerando a necessidade de adaptacdo dos pequenos comércios, para conseguir
concorrer com os baixos pregos dos supermercados (RENNO, 2006).

O pequeno comércio tradicional tem a vantagem do contato direto com o cliente,
podendo assim conhecer diretamente os gostos e¢ costumes dos fregueses. E importante
destacar, que nao considera-se o supermercado como o culpado pela decadéncia dos mercados
publicos, muito pelo contrario, a presenca dos supermercados complementa “a rede basica do
comeércio alimenticio da cidade, a integra aos mercados municipais, e servem a diversas areas
da cidade que, na maioria dos casos, se ndo fosse por eles haveria uma situagao de déficit de
oferta de alimentos” (BARCELONA, 2014). Acredita-se que o declinio da atividade de
alguns mercados publicos, se deu em consequéncia dessas mudancas nas caracteristicas da
sociedade, que passou por mudancas em seus habitos de consumo.

Na introdugao citou-se Pintaudi (2011) para indagar a respeito das transformacdes na
vida social do consumidor, que impactam em estruturas espaciais pertencentes a outro

momento historico, mas que permanecem no tempo. Muitos autores no ambito das pesquisas
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em arquitetura, abordam sob diferentes pontos de vista a questdo da permanéncia, neste
trabalho adota-se os termos propostos por Waisman (2013) e Rossi (2001), devido a énfase a
conceitos historiograficos que os autores utilizam.
E importante considerar o carater de monumento dos objetos da pesquisa no que se
refere a sua condi¢do de permanéncia fisica no espaco, dentro do seguinte contexto:
No caso da arquitetura, na verdade, “o que permanece” do evento original é uma
forma fisica significativa. Nao o evento inteiro: os usos sociais, as condi¢des de
produgdo, o entorno com seus respectivos usos e significados, o significado que o
monumento teve para seus contemporaneos etc. etc. — tudo isso podera ser estudado,
investigado, reconstruido até certo ponto, ¢ ¢ parte da tarefa do historiador. O
monumento, porém, ¢ somente “pista, lembranga” do que aconteceu, ¢ € o interesse

ou valor daquilo “que permanece” que nos inclina a estuda-lo. (WAISMAN, 2013, p.
12-13)

A teoria das permanéncias” entende um artefato arquitetonico como “um passado
que ainda experimentamos” (ROSSI, 2001). As cidades desenvolvem-se a partir dos seus
tragcados e eixos urbanos existentes € os monumentos persistem como sinais fisicos do
passado que podem permanecer idénticos e dotados de uma vitalidade constante, interferindo
na dire¢do do crescimento da cidade (ROSSI, 2001). Um monumento difere-se do
acontecimento historico a partir do fato de que ele nao se encerra no seu momento historico,
mas permanece significativamente no tempo devido a sua qualidade historica e ao seu valor
artistico ou arquitetonico (WAISMAN, 2013).

Nos monumentos de arquitetura, o que permanece ¢ a forma fisica, original ou ndo, do
edificio, enquanto que seus usos sociais, atividades, intensidade de uso, entorno e significados
adquiridos ao longo do tempo, devem ser investigados pelo historiador, a partir das pistas
oferecidas pela permanéncia do edificio (WAISMAN, 2013). Os monumentos nas cidades
europeias podem ser considerados como elementos patolégicos ou propulsores, dependendo
das condig¢des que os modificaram ao longo do tempo (ROSSI, 2001).

Outro conceito que envolve o tema da pesquisa ¢ o da centralidade (LEFEBVRE,
1999) (VARGAS, 2001) (VILLACA, 2001) (SERPA, 2011). A légica do espago terciario
passa pela busca ou criagao da centralidade por parte dos agente envolvidos, de modo que o
foco da atencdo deste agente ¢ o fluxo de pessoas. Assim, tira-se proveito de centralidades
existentes para a escolha de novas localizagdes para estabelecimentos comerciais,

evidenciando a centralidade como base do seu desenvolvimento (VARGAS, 2001).

19 Aldo Rossi (2001) considera a teoria das permanéncias a partir dos estudos de Poéte e de Lavedan, para
desenvolver sua analise sobre cidades europeias pelos problemas que surgem a partir das consideragdes
historicas das cidades.
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A centralidade ¢, assim, vista como elemento essencial do fendmeno urbano, pois
reine os seus conteudos, acumula seus objetos, pessoas e fluxos. Esta reunido inclui os
simbolos e signos urbanos, como os mercados publicos tradicionais. O “amontoamento de
objetos e produtos nos entrepostos, monte de frutas nas pragas de mercado, multiddes, pessoas
caminhando, pilhas de objetos variados, justapostos, superpostos, acumulados, eis o que
constitui o urbano” (LEFEBVRE, 1999, p. 108), e o que constitui a centralidade urbana.

Para analisar a centralidade de espagos urbanos, ¢ necessario focalizar a aglomeracao
de manifestagcdes culturais em espacos publicos, entre as formas e os conteudos da cidade.
Para qualificar a analise das areas de estudo, € necessario dar

[...] visibilidade aquilo que estd oculto para a produgdo e o consumo cultural de
massa. Trata-se de explicitar as manifestacdes da cultura popular em nossas cidades

e suas formas de organizagdo, resgatando o sentido ludico e a ludicidade do urbano
no periodo contemporaneo (SERPA, 2011, p. 104)

A centralidade pode ndo ser duradoura, ela pode perder o seu conteudo ao longo do
tempo e ao mudar seus usos, pode, consequentemente, reduzir seus fluxos. Sem o movimento
perde-se a centralidade, e se esse “espago se esvaziar, excluir o contetido, torna-se lugar de
raridades ou de poder em estado puro” (LEFEBVRE, 1999, p. 119).

Para definir a centralidade de uma area, ¢ necessario analisar, além do ja citado fluxo
de pessoas, a quantidade e densidade dos espacos de comércio e servigos. A partir do ponto de
vista da produgdo espacial de comércio e de servigos, encontra-se nas cidades uma divisao
hierarquica entre centro e subcentro. O conceito de subcentro designa aglomeragdes de
espagos terciarios distantes do centro principal, ou seja, uma réplica do centro em menor
escala, que reune os requisitos da centralidade para atender uma parte da cidade (VILLACA,
2001).

Quando a concentragcdo no centro principal se rompe, € necessario um novo centro
complementar, uma periferia (LEFEBVRE, 1999). Isto de fato acontece nos bairros dos
objetos da pesquisa, no momento em que foram criados, pois, como ja foi demonstrado no
segundo capitulo, junto aos mercados foram criados outros equipamentos urbanos como
postos de saude, delegacias e escolas, gerando assim, novas centralidades na cidade. Os
bairros e as suas caracteristicas particulares assumem papel de destaque nos estudos sobre a
centralidade

Que na cidade antiga [ndo sendo diferente nas cidades modernas] os bairros se
distinguiam uns dos outros, com seus centros, seus monumentos ¢ seu modo de vida,

¢ coisa universalmente conhecida e verificavel tanto pela histéria urbana como pela
propria realidade (ROSSI, 2001, p. 76)
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Deve-se priorizar, portanto, o recorte espacial a partir dos bairros como lugares de
experiéncia, acdo, espaco vivido e sentido, ou seja, como um sistema de relagdes particular
que ¢ significante na cidade (SERPA, 2011). Entende-se a defini¢ao dos bairros como areas
grandes ou médias das cidades, que sdao reconheciveis mentalmente pelo observador devido
ao seu carater homogéneo. Esta homogeneidade estd nas caracteristicas fisicas de
componentes como ‘“textura, espago, forma, detalhe, simbolo, tipo de construgdo, usos,
atividades, habitantes, estados de conservagdo, topografia (LYNCH, 2011, p. 75). O bairro
esta intimamente conectado com a evolucao e a imagem da cidade, sendo identificado a uma
paisagem urbana, ao conteudo social e presenca de funcdes. Portanto, ele caracteriza-se como
sendo uma outra cidade, dentro da cidade (ROSSI, 2001, p. 70)

Esclarecidas estas questdes e conceitos, que nos auxiliam na metodologia de analise
dos objetos de pesquisa, agora se analisar-se-a4 os mercados no tempo presente, levando em

consideragdo as defini¢cdes e métodos levantados nessa introducao ao capitulo.

3.1 O entorno como indicador de mudancas ou permanéncias

Neste trabalho considera-se relevante para a analise dos objetos como monumentos?’,

a observacao das transformacdes no seu entorno, no que diz respeito a sua caracterizagdo no

espaco da cidade e a identificagdo dos elementos que contribuiram para a formacao e

transformagao dos seus significados ao longo do tempo. Estudos histéricos de obras

arquitetonicos devem “[...] revelar um modo de vida no setor urbano, o tipo de pessoas que o

habitam ou transitam por ele, o modo de ocupacao dos espagos publicos, em uma palavra,

definem as qualidades existenciais do entorno” (WAISMAN, 2013, p. 188). E,
complementando, a autora afirma:

Em nossas cidades, em continua transformagao e rapido ritmo de mudanga, a analise

histdrica ndo pode deter-se no descobrimento dos tipos, na descri¢do das mudangas e

na interpretacdo das respectivas causas. O juizo historico, o significado atribuido a

tais tipologias, dependera da interpretagdo da problematica urbana correspondente e

das pautas que o observador considera positivas para o desenvolvimento da cidade
em questdo. (WAISMAN, 2013, p. 117)

Utilizando este caminho metodoldgico, orienta-se, entdo as questdes referentes a

tipologia na sua relacdo do edificio com o entorno’’. Deve-se fazer o juizo historico dos

2 WAISMAN, Marina. O interior da histéria: historiografia arquitetonica para uso de latino-americanos. Sao
Paulo: Perspectiva, 2013. P. 12-13.
2'd., p. 117.
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significados dos objetos, tendo em vista o impacto que as tipologias (formal e funcional)
exercem sobre a imagem do seu entorno, ou seja, a sua capacidade de destruir ou gerar um
entorno adequado para a vida urbana. Nao utiliza-se aqui o termo morfologia urbana, pois ao
contrario das cidades europeias, onde a estrutura das suas cidades formam-se pela presenca de
monumentos, como igrejas ¢ mercados, associados a topografia da cidade, as nossas cidades
desenvolveram-se a partir de sistemas ortogonais definidos. Portanto, utiliza-se o termo
imagem, para adequar a analise a nossa realidade, onde a presenga de monumentos influencia
a paisagem do seu entorno (WAISMAN, 2013).

Ha de se considerar os aspectos deste entorno a partir da relagdo entre as funcdes nele
existentes, pois quando um estabelecimento com uma funcdo comercial produz uma
centralidade, passa a exercer influéncia em outros espacos, “obrigando-os” a participar da
configuragdo de uma forte unidade urbana (LEFEBVRE, 1999, p. 21). Este fendmeno
acrescenta valor ao local, pois para que ele de fato acontega, € necessario a presenca de outros
atrativos, como: a acessibilidade que facilite o movimento dos moradores do local ou das
pessoas em transito, os aspectos simbodlicos da arquitetura do objeto, condi¢des de uso do solo
urbano do entorno e a qualidade ou especificidade dos produtos vendidos (VARGAS, 2001).
Isto significa dizer que o objeto arquitetonico tera mais valor, de acordo com a sua eficiéncia
como elemento de “identificaco e apropriacdo do entorno™>.

A andlise parte dos espacos dos proprios mercados, que sdo delimitados pelo seus
edificios, enquanto que os locais de feiras e outras atividades mercantis — que acontecem de
forma espontanea nas suas imediagdes € que apropriam-se do espaco urbano ao redor do
mercado — fazem parte da area de influéncia do mercado (LEAL, 2011). Enquanto as
concepgdes de mundo sdao projetados no terreno do proprio objeto, no seu entorno a cidade
projeta a globalidade da vida social (LEFEVBRE, 1999). Portanto, deve-se considerar as
relagdes entre os objetos e a cidade, a comunidade local e a vida social, para entender a
qualidade e identidade das suas condigdes atuais. Um objeto arquitetonico pode facilitar ou
dificultar a vida social e identificagdo da imagem do seu entorno da seguinte maneira:

Um tema fundamental a ser considerado, portanto, na preservagdo da identidade de
uma area ou um edificio, é esse conjunto de relagdes que, definitivamente, sdo as
que marcam o carater ¢ a identidade do lugar, o0 modo de uso dos lugares publicos,
os modos de vida social, a imagem urbana.

A trama urbana e com ela a estrutura dos espagos publicos, estd muito intimamente

inscrita nos habitos e na consciéncia do cidaddo de cada regido. Permite-lhe
compreender a localizagdo dos volumes no espaco, o carater geral da estrutura

22 WAISMAN, Marina. O interior da histéria: historiografia arquiteténica para uso de latino-americanos. Sao
Paulo: Perspectiva, 2013. P. 186.
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urbana, e possibilita-lhe distinguir, a partir de suas varia¢des, a mudang¢a de carater
do bairro ou uma area qualquer; definitivamente, mediante sua compreensao, pode
concordar em apropriar-se de uma area urbana com a qual facilmente se sinta
identificado (WAISMAN, 2013, p. 192)

Para analisar o entorno dos mercados da pesquisa, utilizou-se a metodologia de
delimitacdo das areas de polaridade apresentada pelo Pla Especial d’equipament Comercial
Alimentari de Barcelona (PECAB). Os critérios para a delimitacdo fisica, do perimetro da
area de influéncia da polaridade dos mercados sao:

* Estabelecimentos comerciais existentes;

* Acessibilidade a zona;

* Espago para a circulacao de pedestres;

* Plano de fachadas das ruas adjacentes;

* Densidade comercial;

* Geragdo de foco de equipamentos comerciais no entorno que atuam como
elementos de atragdo de consumidores e gera concentragao ao seu entorno;

Para isto procurou-se identificar a cidade pela divisio em elementos primarios™ e rea
residéncial, pois “a unido desses elementos (primarios) com as areas em termos de localizagao
e de construcao de permanéncias de plano e de edificios, [...] constitui um conjunto que ¢ a
estrutura fisica da cidade (ROSSI, 2001). As atividades fixas (lojas, escolas, hospitais,
edificios publicos, etc.) foram levantadas por meio de observacao das fachadas das ruas de
polaridade, no entorno dos mercados. Para analisar o alcance do mercado na estrutura da
cidade, bem como quais sdo os seus principais concorrentes no ambito dos géneros
alimenticios, foram realizadas entrevistas abertas com clientes que frequentavam os trés

mercados da pesquisa e moradores dos bairros.

3.1.1 O entorno do mercado da Pedreira

Analisando as entrevistas e a movimenta¢ao no entorno do mercado da Pedreira, pode-
se considera-lo um subcentro da cidade. Porém, diferentemente dos centros principais das
cidades, onde a centralidade possui um raio de alcance concéntrico, nos subcentros ela
assume um carater longitudinal, na forma de um eixo principal. Isto pode ser uma
caracteristica de cidades onde o comércio de abastecimento ¢ distribuido de forma

descentralizada pelas suas regides, como € o caso de Belém. Essa caracteristica também se

 “Elementos determinados que funcionam como niicleos de agregac¢io” (ROSSI, 2001, p. 115)
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observa no caso de Barcelona, que possui a maior rede de mercados da Europa, onde 0s
perimetros de influéncia dos mercados situados em bairros mais recentes (final do
século XIX e XX) nao sdo concéntricos ao mercado, pela existéncia de vazios urbanos
ou equipamentos e a proximidade de ruas de grande circulacdo. Na mesma cidade, em
areas consolidadas, onde as tipologias sdo mais antigas, os perimetros de polaridade estdo
centrados em relacao ao bairro e os mercados ocupam posi¢ao central (BARCELONA, 2014,
pag. 33).

Na Pedreira este eixo segue o sentido da Avenida Pedro Miranda, a qual obteve 85%
das indicagdes como a principal via do bairro pelos entrevistados, e ndo ¢ muito dificil de
identificar o motivo. Basta observar o fluxo de pessoas que transitam nas calgadas da avenida

durante a semana para perceber que se trata de uma das avenidas mais movimentadas da

cidade (figura 62).

Figura 62 — Fluxo de pessoas na Av. Pedro Miranda.

4: ‘ AN

Fonte: Hélio Santos, 2014.

Identificou-se que um dos principais motivos do intenso fluxo de pessoas transitando
no local ¢ a facilidade de acesso a via, que tem largas faixas de pistas de mao dupla e € rota de
acesso ao centro da cidade, além de ser a via de passagem de vérias linhas de 6nibus. As
pessoas ali sdo atraidas pelo numero de estabelecimentos comerciais, entre outros elementos
primarios, que estendem-se da Travessa Humaita, até a Travessa Lomas Valentinas.
Completando o perimetro de influéncia de polaridade do mercado (figura 63), incluimos o
trecho da Travessa Mauriti entre a Av. Pedro Miranda e a Passagem Antonio Everdosa.
Observa-se que nos arredores da area delimitada pelo perimetro tem uma alta densidade de

estabelecimentos de atividades fixas (figura 64 e 65).



Figura 63 — Mapa do bairro da Pedreira, com destaque para o perimetro de influéncia do mercado
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Figura 64 ¢ 65 — Mapas do bairro da Pedreira, com destaque para a distribui¢do das fungdes nos lotes e para a

densidade de elementos primarios na area, respectivamente.
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Analisando os mapas, pode-se notar que a densidade de elementos primarios ¢é

consideravelmente mais elevada no eixo da Avenida Pedro Miranda e Travessa Mauriti, em

comparagdo com as demais vias no entorno do mercado. Nestes estabelecimentos funcionam

lojas, restaurantes, supermercados, mercearias, bancos, igrejas etc. A diversidade de fungdes

cria relagdes interessantes entre esses espagos como, por exemplo, a saida de um grupo de

estudantes de um colégio em direcdo a lanchonete da esquina como se estivessem em uma

praca de alimentacdo. Ou seja, perde-se a nogao de espago urbano aberto, € cria-se a sensagao

de estar presente em um unico local publico. Ao todo foram contabilizados 173

estabelecimentos comerciais,

abastecimento.

148 de servigos,

80

de refeicoes,

35 publicos e 28 de

A oferta de produtos nos pequenos e agregados estabelecimentos comerciais na area,

varia entre eletrodomésticos (figura 66), vestudrios (figura 67), e algumas lojas especializadas,

que vendem de Oculos a artigos para bebés (figura 69). No local ha também a presenca de

lojas maiores,

de

departamento (figura 68) e concessionaria de veiculos.

Esses
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estabelecimentos, por serem tao variados e concentrados atuam como elementos de atragdo de
consumidores € aumentam a concentracdo de pessoas no local. Os seus expositores sao
posicionados diretamente nas calcadas e as suas portas ficam constantemente abertas,
facilitando o livre acesso das pessoas. Eles ocupam toda extensdo dos seus andares térreos,
deixando aos pavimentos superiores a funcao residencial. Na maioria dos casos, as lojas
ocupam todo o terreno e as suas fachadas sdo equipadas com toldos e letreiros chamativos,
que tentam se destacar em meio a tantos outros. Os estabelecimentos pertencentes ao setor
terciario na area, caracterizam-se, geralmente, pelo alinhamento de suas construgdes com a

rua, sem recuos frontais ou afastamentos laterais.

Figura 66, 67, 68 ¢ 69 — Loja de eletrodomésticos, vestuario, de departamento e produtos especializados,

respectivamente.

Fonte: Hélio Santos, 2015.

Os estabelecimentos de servigos sao outro importante foco de geracao de concentragao
de pessoas no entorno do mercado. Neles sao oferecidos servicos que vao desde tradicionais
barbearias (figura 70), até loterias (figura 71). E importante destacar as suas caracteristicas de
ocupacdo do espaco, semelhantes aos estabelecimentos comerciais. Seus edificios também se
abrem completamente as calgadas tornando-se extensdes do passeio publico, e que recebe

suas filas, letreiros e estacionamentos de bicicletas. Também fazem parte do conjunto de
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servicos oferecidos no local, clinicas médicas e odontologicas, escritorios de advocacia,

saldes de beleza, graficas etc.

Figura 70 e 71 — Barbearia e casa lotérica na Av. Pedro Miranda, respectivamente.
l | ‘l illﬁ&hll‘llﬂ" LLILELTE

Fonte: Hélio Santos, 2015.

Na sequéncia destacam-se os estabelecimento de refeicdes, que possuem um ritmo
mais lento no movimento, mas que também se abrem a rua com mesas, grandes aberturas ou
bancadas. Entre este tipo de estabelecimento, encontra-se restaurantes (figura 73), bares e
casas de acai (figura 72). As fachadas sdo equipadas com grandes toldos para proteger os
clientes que ficam na calgada, e os seus letreiros podem ficar nesses toldos ou diretamente na
cal¢ada, como no caso das casas de agai.

Figura 72 e 73 — Loja de agai e restaurante, respectivamente.
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Fonte: Hélio Santos, 2015.

Os estabelecimentos de abastecimento de produtos alimenticios, sdo os locais que
mais tiram proveito da centralidade gerada pelo mercado. Isto fica evidente ao acompanhar o
movimento das pessoas, que entram e saem do mercado em dire¢ao aos agougues (figura 75 e
76), mercearias, banca de vegetais (figura 74) e mercadinhos (figura 77), em edificios de
variados tamanhos, presentes no perimetro de influéncia do mercado. A diferenga apresentada

neste caso ¢ a sua interferéncia indireta na circulagdo dos pedestres, devido a presenca da
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fun¢do de abastecimento no mercado e nesses estabelecimentos, ha a atracao de vendedores
de produtos alimenticios como carnes (figura 78), frutas e vegetais (figuras 79, 80 e 81), que
nao possuem lugar no complexo do mercado e, consequentemente, acabam ocupando as

calgadas da regido com barracas com tendas ou carrinhos de madeira.

Figura 74, 75, 76 e 77 — Estabelecimentos de abastecimento no bairro da Pedreira.

Fonte: Hélio Santos, 2015.

Figura 78, 79, 80 e 81 — Vendedores ambulantes de abastecimento no bairro da Pedreira.

Fonte: Hélio Santos, 2015.
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A unidade urbana na imagem do entorno do mercado ¢ formada por este conjunto de
estabelecimentos, e s6 ¢ quebrada pelos locais publicos presentes na area. Em geral, os
estabelecimentos do setor terciario no local ndao possuem volumes de destaque ou
afastamentos no terreno, gerando uma continuidade em suas fachadas. No caso dos locais de
uso publico — posto de saude (figura 82), delegacia, templos religiosos (figura 83) e
associacoes de lazer (figura 84) — ha uma notavel diferenciacdo na maneira como eles ocupam
os lotes. Nestes casos, ha afastamentos que provocam descontinuidade desses edificios com
os edificios vizinhos, recuos da calgcada com protecao de cercas e poucas aberturas de acesso,
para controlar a entrada de pessoas. Seus volumes sdo mais diferenciados, sendo compostos
por elementos arquitetonicos de diferentes tamanhos, assim como acontece com o edificio do

mercado.

Figura 82, 83 e 84 — Posto de saude, sede da associagdo Império Pedreirense e um templo religioso no bairro da

Pedreira, respectivamente.
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Fonte: Hélio Santos, 2015.

Percebe-se, no entorno do mercado, que algumas residéncias adotam caracteristicas
semelhantes a linguagem do préprio mercado, as quais possuem afastamentos no terreno,
telhados aparentes e acessos marcados por arcos (figura 85). Esses podem ser indicios de que
a evolucao da arquitetura no bairro, se deu junto ao desenvolvimento dos equipamentos
urbanos instalados na regido, na década de 1930. Outros edificios da mesma época do
mercado com linguagens da época, como a delegacia com elementos em Art Déco, também

parecem ter influenciado muitas residéncias no local, com caracteristicas semelhantes. Nao
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pode-se afirmar que a semelhancga fisica entre estes elementos esteja diretamente relacionada
com a presenca do mercado, todavia, ¢ notavel que o aspecto geral dos edificios no bairro

diferenciam-se das regides mais antigas da cidade.

Figura 85 — Residéncia no perimetro de influéncia do mercado da Pedreira.

Fonte: Hélio Santos, 2015.

Para entender os habitos, tipos de pessoas e 0 modo de vida no setor, utilizou-se as
entrevistas feitas com os clientes do mercado. Estes clientes moram em casas nas vias no
proprio bairro (figura 86), percorrem estas distancias a pé, de dnibus ou de carro, e entendem
0 ato de comprar no mercado — além de necessario para o abastecimento — como parte de suas
rotinas como nos relata, por exemplo, a Dona Maria de Nazaré: “Toda a minha existéncia, eu
me criei aqui na Pedreira. Toda semana eu compro qualquer coisa aqui”’. Mas apesar de os
clientes do mercado considerarem de médio para alto o fluxo no complexo do mercado, todos
dividem as suas compras com os supermercados, que localizam-se no perimetro de influéncia
do mercado (figura 87), com destaque para: o Meio a Meio Paraense (figura 88) a cerca de
190m do mercado, o Yamada da Pedreira (figura 91) a cerca de 285m e o Lider Pedro

Miranda (figura 90) a cerca de 590m.
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Figura 86 e 87 — Mapas do bairro da Pedreira, com destaque para os locais de residéncia dos clientes do mercado,

e para localizagdo dos supermercados que compartilham os mesmos clientes, respectivamente.
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Fonte: Hélio Santos, 2015.

Esses e outros supermercados (figura 147 a 151), presentes dentro do perimetro de
influéncia do mercado, oferecem produtos que complementam as necessidades dos clientes e
que ndo encontram no mercado. O aspecto fisico destes estabelecimentos segue o padrdo
comum de supermercados como “[...] pavilhdes, fechados sobre si mesmos, sem nenhum
interesse arquitetonico. Alias, a intengao de seus empreendedores ¢ a de nao desviar a atengao
dos consumidores para fora do ato de consumo” (VARGAS, 2001, p. 244). No mercado, os
clientes entrevistados compram carnes, peixes, frutos do mar, frutas e vegetais, além de
produtos especializados que s6 encontram ali. Essa divisao na demanda dos clientes, entre o
mercado e o supermercado, acontece de maneira natural e pode ser entendido da seguinte
maneira:

Aos poucos, as feiras e mercados publicos, principalmente por serem sistemas
controlados pela iniciativa publica, que controla e autoriza os tipos de produtos que

serdo comercializados, foram se especializando no comércio dos artigos de primeira
necessidade, como os géneros alimenticios (RENNO, 2006, p. 37)
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Figura 88, 89, 90, 91 e 92 — Supermercados no perimetro de influéncia do mercado da Pedreira.

Fonte: Hélio Santos, 2015.

O aspecto simbolico presente no mercado da Pedreira, se d4 por meio da sua fungao.
As pessoas que frequentam o mercado € o seu entorno o percebem através da alta
concentracdo de pessoas e estabelecimentos comerciais ao seu redor, e através do intenso
fluxo de carros, bicicletas, motos e 6nibus que transitam pela sua esquina. Esta identidade do
mercado com o local, facilita a identificacdo do local como um subcentro da cidade em
funcdo, justamente, da centralidade gerada no entorno do mercado. Mas € a propria condi¢ao
de alta concentracdo, que cria os maiores problemas no entorno do mercado, como a
dificuldade de se caminhar pelas suas calgadas, tendo que se desviar a todo momento de
carrinhos e barracas de feirantes, que as ocupam de maneira desordenada, além dos
transtornos causados pelo congestionamento no transito de veiculos.

Outra caracteristica importante da drea ¢ o ritmo constante das transformagdes nos
estabelecimentos no entorno do mercado, que a todo momento estdo mudando de fungao.
Acredita-se que essa dinamica observada no perimetro de influéncia do mercado ¢ positiva

para o desenvolvimento da regido, pois alimenta a vida social no local. Seria necessario
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apenas o acompanhamento constante, por parte dos agentes publicos competentes para
ordenar o comércio e o trafego na area, de modo a facilitar a vida das pessoas que transitam

pelo local.

3.1.2 O entorno do mercado do Jurunas

O entorno do mercado do Jurunas possui uma centralidade reduzida, em relagdo ao
mercado da Pedreira. Alguns aspectos historicos contribuiram para que isso acontecesse,
como a sua localizacao no bairro, o perfil dos moradores do local e a propria configuragao
fisica do mercado.

O mercado localiza-se nas proximidades do limite entre o bairro do Jurunas e o bairro
Batista Campos, 0os quais sdo, historicamente, bairros com perfis muito diferentes. Ja na
década de 1960, a ocupacao no bairro Batista Campos estava estabilizada, ja existiam ruas
arborizadas, casarios no alinhamento das calgadas e vilas residenciais ocupadas por familias
de classe média em geral (PENTEADO, 1968) (figura 93). Ja no bairro do Jurunas, as vias
possuiam um aspecto mais simples, com pouca infraestrutura e pavimentagao e a sua imagem
era composta por “barracas” com passarelas ligando-as a ruas (PENTEADO, 1968) (figura
94). Na década de 1970 a area em torno do mercado comeca a adquirir o aspecto que possui
hoje, como relata o Sr. Jodo Chaves (informacdo verbal)** ao descrever o alcance da
infraestrutura na regido: “A Roberto Camelier era chamada como Jurunas, e deveria
permanecer como Jurunas. Essas outras ruas: Pariquis, Apinagés, Tupinambds eram até aqui
mais ou menos”, destacando que a “cidade” chegava até a Av. Roberto Camelier, e o restante,

na dire¢do da Av. Bernardo Sayao, ndo possuia infraestrutura urbana adequada.

2 CHAVES, Jodo Maria. Jodo Maria Chaves: depoimento [ago. 2015]. Entrevistadores: H. Santos e L. Bibas.
Belém: 2015. Audio digital
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Figura 93 — Aspecto do bairro Batista Campos na década de 1960.
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Fonte: PENTEADO, 1968, p. 301.

Figura 94 — Aspecto do bairro do Jurunas na década de 1960.
. o -

Fonte: PENTEADO, 1968, p. 305.

O perimetro de influéncia do mercado segue o eixo da Av. Roberto Camelier, entre a
Rua dos Timbiras e a Av. Conselheiro Furtado (figura 95, 96 e 97). Os elementos primarios
na area, estdo dispostos de maneira menos densa, mas ainda possuem relagdes com o mercado,
devido a presenca de um pequeno polo comercial no seu entorno. Nao ¢ de hoje que a area ao
redor do mercado ¢ vista como um lugar de destaque no bairro. Indicios como a presenca da,
ja& comentada, feira ao redor do mercado, e relatos como: “Aqui eu considero o centro do
Jurunas, até ali na Concei¢do. Da Conselheiro at¢ a Concei¢do, que agora ¢ a Fernando
Guilhon. Af ja pra 14, eles construiram depois, porque ali era a Radio Clube, ali onde ¢ aquele

conjunto (...)” (informacio verbal)®’, reforcam esse pensamento (98 e 99). Observa-se que a

» DIAS, Marina Miranda. Marina Miranda Dias: depoimento [ago. 2015]. Entrevistador: H. Santos. Belém:
2015. Audio digital.
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influéncia do mercado nos outros elementos primarios do local, vai até¢ a Rua dos Timbiras,
pois quanto mais proximo se estd da Av. Fernando Guilhon, mais sente-se a influéncia da

centralidade gerada na via, pela presenca do Complexo de Abastecimento do Jurunas e pelo

Supermercado Yamada na regido.

Figura 95 — Mapa do entorno do mercado do Jurunas, com destaque para o perimetro de influéncia do mercado.
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Figura 96 e 97 — Mapas do bairro do Jurunas, com destaque para a distribuicao das fungdes nos lotes, e para a

densidade de elementos primarios na area, respectivamente.
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Figura 98 ¢ 99 — Fotos da antiga sede da Radio Clube na Av. Fernando Guilhon e do atual conjunto existente no

local, respectivamente.

L9

Fonte: disponivel em http://fragmentosdebelem.tumblr.com/post/81676221186, ¢ Hélio Santos, 2015.

Atualmente, a densidade de elementos primarios no entorno do mercado ¢ composta,

principalmente, por estabelecimentos de servigos, no entanto, nota-se a presenca de alguns

estabelecimentos comerciais de alimentagdo, de abastecimento e publicos. Neles funcionam,

em sua maioria, estabelecimentos referentes a servigos automobilisticos, algumas mercearias,
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igrejas e lojas de vestudrios concentrados, principalmente, na Av. Roberto Camelier. Ao todo
foram contabilizados 113 estabelecimentos de servigcos, 51 comerciais, 36 de alimentagao, 18
publicos e 20 de abastecimento. O fluxo de veiculos ¢ constante nos dias de semana pelas ruas
do entorno do mercado. J& a movimentacdo de pessoas a pé, concentra-se mais na Av.
Roberto Camelier (figura 100), — que atualmente possui um aspecto muito semelhante ao
bairro Batista Campos, motivado pela proximidade entre a rua e o bairro — € na Rua dos
Mundurucus, por ser uma importante via de acesso aos demais bairros do centro da cidade, e

por onde passam diversas linhas de 6nibus.

Figura 100 — Aspecto atual do bairro do Jurunas, na Av. Roberto Camelier, proximo ao mercado.

Fonte: Hélio Santos, 2013.
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A concentragdo de estabelecimentos comerciais ¢ interrompida por residéncias e
conjuntos residenciais (figura 101), sendo os ultimos com fachadas de maiores dimensoes. A
Vila Mata também ocupa uma parcela considerdvel do entorno imediato do mercado, pois
localiza-se diretamente em frente a duas faces do edificio, com acessos pela Rua dos Pariquis
e Av. Roberto Camelier (figura 102, 103 e 104). O carater estritamente residencial destes
locais (vilas, casas e conjuntos), dificulta a dindmica do setor terciario na area, pois tanto a
vila quanto os conjuntos residenciais, possuem um carater de permanéncia ocasionada pela
rigidez da estrutura dos edificios. Além da condicao da vila, de ja estar consolidada no local e
possuir morfologia singular, o que dificulta a instalagdo de estabelecimentos do setor terciario

nos seus edificios.



Figura 101 — Vista dos conjunto residenciais no entorno do mercado.
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Fonte: Hélio Santos, 2015.

Todas as casas na vila mantém a funcdo residencial, como na época em que foram
construidas, e algumas casas ainda possuem o aspecto original (figura 105, 106 e¢ 107).
Alguns entrevistados que residem na vila alegam que a “ilha” formada pelo mercado atrai
bandidos, mendigos e outros tipo de visitantes indesejados, pois o espago criado atrds do
mercado € pouco notado por quem passa nas ruas e calcadas do lugar. Um exemplo vem de

Dona Marina, que se incomoda com a presenca de adolescente, que frequentemente jogam

futebol no espago atras do mercado, onde antes funcionava a feira coberta.

95
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Figura 105, 106 e 107 — Aspecto das residéncias na Vila Mata.

s

Fonte: Hélio Santos, 2015.

Os estabelecimentos comerciais no entorno do mercado (figura 108) oferecem
produtos como: pegas de veiculos, vestuarios, artigos para bebés, artigos de decoragdo, entre
outros. Seus edificios nao diferem da disposicdo comum de pequenos estabelecimentos
comerciais, com a ocupacao completa do térreo pela loja, e residéncia no pavimento superior.
Preenchem toda testada do lote sem afastamentos, porém nao se estendem ao passeio publico,
pelo contrério, eles sdo protegidos por grades e portas fechadas. Toldos e letreiros chamativos

também sdo caracteristicos nesses empreendimentos desse entorno.

Figura 108 — Concentragdo de estabelecimentos comerciais em frente ao mercado do Jurunas.

Fonte: Hélio Santos, 2015.

Os estabelecimentos de servigos no local possuem as mesmas caracteristicas fisicas e
urbanisticas dos comerciais. Neles funcionam academias, saldes de beleza, escritorios

(contabilidade, construtoras e arquitetura) e estabelecimentos de servigos automobilisticos
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(figura 109) como por exemplo, borracharias, instalacdo de peliculas em automoveis, lava-
jatos etc.

Figura 109 — Aspecto dos estabelecimentos de servico na Av. Roberto Camelier, no entorno do mercado do

Jurunas.

Fonte: Google Steet View, 2015.

Entre os locais de uso publico no entorno do mercado, ha a delegacia e templos

religiosos de pequena escala, que ndo interferem tanto na imagem do entorno, como acontece
com os outros mercados da pesquisa.

Os estabelecimentos de abastecimento ¢ refei¢des, muitas vezes se misturam e se

espalham no espago do perimetro de influéncia do mercado, completando as necessidades que

nao sdo ofertadas no espago do mercado, como lojas de peixes para abastecimento, ¢ lanches,
no caso das refei¢oes (figura 110).

Figura 110 — Aspecto dos estabelecimentos de abastecimento e refeicdes na Av. Roberto Camelier, no entorno

do mercado do Jurunas.

/

Fonte: Google Steet View, 2015.
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A regido possui uma boa infraestrutura de acessibilidade e as boas condigdes para os
pedestres, com vias e calgadas largas e pavimentadas, com varios pontos de sombreamento. O
problema encontrado diz respeito & manutencao e limpeza do passeio publico no entorno do
mercado (figura 111), no entanto, esta ndo ¢ uma caracteristica particular do local, visto que

esta condicao se repete em outras vias dos diversos bairros de Belém.

Figura 111 — Aspecto da cagada proéxima ao mercado do Jurunas.

Fonte: Hélio Santos, 2015.

Entre as pessoas que frequentam o mercado, 90% moram em suas proximidades, e
caminham distancias a pé (figura 112). Elas vao ao mercado, na sua maioria, a procura de
verduras, frutas, frango, carne, refeicdes e bebidas. E comum os entrevistados chamarem o
mercado de “quebra galho”, pois fazem as suas compras nos supermercados na regido, no
complexo de abastecimento do Jurunas (figura 113) e em outros mercados da cidade, como o
Ver-o-Peso. A utilizagdo do mercado ocorre mais pela necessidade de itens necessarios no dia
a dia.

Como o mercado situa-se em uma area de transicdo entre bairros, dois dos
supermercados citados nas entrevistas localizam-se em outros bairros, como o Lider Batista
Campos (figura 114), a aproximadamente 470m de distancia do mercado e o Supercenter
Nazar¢ (figura 115), a aproximadamente 710m. O Yamada do Jurunas (figura 116) também
foi citado como local de compra dos entrevistados, que assim como o complexo de
abastecimento do Jurunas (figura 117), localizam-se no proprio bairro, e situam-se a

aproximadamente a 450m e 1km de distdncia do mercado, respectivamente.
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Figura 112 e 113 — Mapas do bairro do entorno do mercado do Jurunas, com destaque para os locais de
residéncia dos clientes entrevistados, e para localizacdo dos supermercados que compartilham os mesmos

clientes, respectivamente.
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Fonte: Hélio Santos, 2015.

Figura 114, 115, 116 e 117 — Supermercados no perimetro de influéncia do mercado do Jurunas.

Fonte: Hélio Santos, 2014.
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Levando em consideragdo as caracteristicas do perimetro de influéncia do mercado e
as entrevistas dos moradores e frequentadores do mercado, considerou-se que ele se destaca
como ponto de referéncia no seu entorno imediato. Todos os entrevistados ressaltam a
importancia da permanéncia do mercado, tanto por questoes estéticas e historicas, quanto pela
propria questao do abastecimento na regido. Isto porque, esta parte do bairro esta distante do
principal subcentro do Jurunas, localizado na intersecao da Av. Fernando Guilhon com a Av.
Bernardo Sayao.

Seria positivo para o desenvolvimento da area, a atuagdo dos agentes publicos no
sentido de atentar para resolver questdes como a seguranc¢a no local. Relatos como o do Sr.
Nivaldo (informagio verbal)®®, permissiondrio do bar do mercado que teve o seu
estabelecimento invadido enquanto o mercado estava fechado, indicam esta falta de seguranga.
Outra questao citada foi a falta de atrativos no mercado, e indicam propostas que possam
aumentar o fluxo de pessoas no local como a instalagdo de uma lotérica ou farmécia no seu

edificio, como anteriormente, mas que foi perdida com a demoli¢ao de parte do edificio.

3.1.3 O entorno do mercado de Santa Luzia

O entorno do mercado de Santa Luzia possui a menor concentragdo de elementos
primarios, entre os trés mercados da pesquisa. Entre os processos que contribuiram para este
fato, destacam-se as mudancas no perfil dos moradores no bairro do Umarizal. Essas
mudangas aconteceram, principalmente, em decorréncia dos acontecimentos historicos no
cenario imobiliario do bairro. Nos anos 1960, o bairro ja era o segundo mais habitado da
cidade, com 33.289 habitantes”, e era considerado um bairro de transi¢ao entre o centro da
cidade e os bairros da Pedreira, Telégrafo Sem Fio e Sacramenta (PENTEADO, 1960). Na
década de 1980, o mercado imobiliario avangou na regido e os terrenos onde haviam antigas
casas térreas e sobrados passaram a ser ocupados por edificios em altura:

O avango do mercado imobiliario para os bairros do Reduto e Umarizal, ocorre, num
primeiro momento, de forma gradual e em terrenos situados nas franjas dos bairros
centrais, tendo em vista que o mote de venda daqueles empreendimentos ainda
destacava o seu grau de acessibilidade em relagdo aos servigos e amenidades
existentes naqueles bairros, ¢ ndo necessariamente areas de comércio, servigo, ou
qualquer outro tipo de amenidade que agregue valor de uso aos bairros do Umarizal

¢ Reduto. Contudo, a medida em que os langamentos imobilidrios se intensificam no
bairro a partir dos anos 1980, tanto o Umarizal quanto o Reduto passam a “dividir”

2 RODRIGUES, Nivaldo. Nivaldo Rodrigues: depoimento [ago. 2015]. Entrevistadores: H. Santos ¢ L. Bibas.
Belém: 2015. Audio digital.
*” Fonte: IBGE, 2015.
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o posto de bairro mais valorizado da cidade com outros bairros da Primeira Légua
Patrimonial, como Nazar¢, Batista Campos ¢ Campina (VENTURA NETO, 2011, p.
91)

Estas mudangas trouxeram moradores com habitos de consumo diferentes ao bairro,
por se tratarem de pessoas com maior poder aquisitivo do que os primeiros habitantes. Os
novos moradores da area passaram a comprar os seus produtos de primeira necessidade quase
que exclusivamente, nos diversos supermercados da regido. Aqueles que continuam
frequentando a area do mercado, estdo geralmente a procura de farinha ou lanches, na feira de
Santa Luzia. Portanto, o perimetro de influéncia do mercado (figura 118) segue apenas o eixo
da Rua Jeronimo Pimentel, até a praca Brasil. A densidade dos elementos primarios no
entorno do mercado (figura 119 e 120), ¢ composta por algumas lojas, restaurantes, clinicas,
saldes de beleza, entre outros. A concentracao desses estabelecimentos ¢ limitada, por estar

cercada por grandes espagos ocupados pela Santa Casa, Hospital Militar e Praca Brasil.

Figura 118 — Mapa do entorno do mercado de Santa Luzia, em destaque o perimetro de influéncia do mercado.
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Fonte: Hélio Santos, 2015.
Figura 119 e 120 — Mapas do bairro do Jurunas, com destaque para a distribui¢do das fungdes nos lotes, ¢ para a

densidade de elementos primarios na area, respectivamente.

Eilil

[ =

=

Al rinillis 2 \ "
\ 2 \\\‘

] ,‘; = (RO 5 / T: \
| . /. 4

y ‘v‘f w / 1) / \\;\"’-»1/ '11
i), N
/4
& . Z
N

|

| : /

! Y
== "r}‘— z///\/z m{

|
w 1 - Rua Bernal do Couto Comércio S w B Mercado de Santa Luzia [
2 - Travessa Dom Pedro | Alimentacio W Logradouro ndo residencial
¢ 1D ® Mercadode SantaLuzia  Piblico PR ¢ 1y 7
[ St ol e D [ )
TARCA Servigos W Abastecimento \ ) =
\_/ (LAHCA] \_/
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Analisando a area, percebe-se que a o trecho da Rua Dom Pedro I que vai do mercado
a praca Brasil, possui uma pequena concentragao de elementos primarios. Possivelmente eles
sejam atraidos mais pela presenca do supermercado Lider proximo ao mercado, do que pelo
mercado em si, visto que ao longo do dia o mercado atrai poucos clientes ao local, enquanto
que a movimentagdo de pessoas no supermercado ¢ constante. Porém, como o supermercado
fora possivelmente atraido ao local pela presenga do antigo mercado, na época em que ele
ainda atraia consumidores, essas polaridades se misturam e se invertem ao longo do tempo,
como normalmente ocorre com estabelecimentos comerciais proximos um do outro.

Entre os estabelecimentos contabilizados no entorno do mercado, encontram-se apenas
13 estabelecimentos comerciais, que ofertam desde vestudrios até produtos de jogos
eletronicos (figura 123), 11 de servigos que vao desde escritorios de advocacia, até saloes de
beleza (figura 121 e 124) e 4 locais de alimentacgdo. Localizam-se nos parte do térreo de seus
edificios, ocupados por residéncias nos pavimentos superiores, sem afastamentos laterais e
alinhados a calgada, porém sem ocupar faixas do passeio como ocorre nos centros € sub-

centros comerciais. E como local de abastecimento apenas o supermercado Lider, que
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localiza-se a aproximadamente 70 metros do mercado (figura 125 e 126). Poucos vendedores

ambulantes transitam pelo local vendendo frutas (figura 122) e vegetais em carrinhos de

madeira.

Figura 121, 122, 123 e 124 — Fotos da presenca de atividades primarias no entorno do mercado de Santa Luzia.

Fonte: Hélio Santos, 2015.

Figura 125 — Mapa do entorno do mercado de Santa Luzia com destaque para localizacdo do supermercado
presente na sua area de polaridade.
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Fonte: Hélio Santos, 2015.
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Figura 126 — Supermercado Lider no entorno do mercado de Santa Luzia.
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Fonte: Hélio Santos, 2015.

As entrevistas revelaram um fato interessante que pode ajudar a entender as
transformagdes na area, que levaram o declinio na utilizagdo do mercado. As maioria das
pessoas que transitam pelas proximidades do mercado, apenas frequentam a area a trabalho,
enquanto que suas residéncias estdo localizadas em outros bairros da cidade. Dos 10
entrevistados no mercado, apenas 4 moram no bairro, enquanto os outros 6 moram em bairros
afastados da cidade, como Guama, Barreiro, Sacramenta e até em outra cidade como
Ananindeua. Esta pode ser a razdo da presenca de tantas barracas de lanches (figura 127) e
paradas de onibus (figura 128 e 129) no local, contrastando com o mercado vazio. Esta ¢ uma
condi¢do de alguns edificios construidos em €pocas passadas, para os quais a fungdo parece
nao ter mais significado para o local, pois como afirma Waisman:

Nao s6 o edificio a ser tratado pode ter perdido sua utilidade para a funcdo
inicialmente desempenhada, mas essa func¢do pode ter desaparecido; além disso, o
proprio significado do edificio mudou; e mais, com certeza mudou a escala, o ritmo
da vida urbana, o papel da area onde esta inserido em relagdo ao conjunto da cidade

e mudaram as técnicas construtivas nos edificios que agora o rodeiam (WAISMAN,
2013, p. 195)
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Figura 127, 128 e 129 — Barraca de lanche e paradas de 6nibus no entorno do mercado de Santa Luzia,
respectivamente.

Fonte: Hélio Santos, 2015.

No caso do mercado de Santa Luzia o fluxo intenso de veiculos nas vias do entorno do
mercado, a movimentagdo de pessoas gerada pelas paradas de onibus no local, ou o fluxo
gerado pelo hospital da Santa Casa, geram mais influéncia no local do que o proprio mercado.
O edificio do mercado faz parte deste sistema de elementos de atragdo ao local.

Atualmente, o mercado ainda funciona como um ponto de referéncia fisico na area.
Nas entrevistas, o valor simbolico do edificio ainda ¢ reconhecido para os seus usuarios. Isto
nos leva a crer que se agentes publicos, que atuam sobre o antigo mercado entenderem estas
condigdes que levaram ao declinio de suas atividades, novas propostas mais adequadas a sua
atual condi¢do poderao ser planejadas. Para isto, ¢ preciso compreender a demanda e os novos
habitos de consumo da sociedade no local, porque o edificio do mercado ainda pode ser
utilizado como local de abastecimento, se estas condi¢cdes nao forem ignoradas.

No bairro do Umarizal encontram-se boutiques de carnes, feiras de produtos organicos,
entre outros espacos de abastecimento, que possuem um perfil menos popular, mas que t€m
grande demanda na regido, e que poderiam ser um caminho para uma nova proposta de

intervencao no mercado.
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3.2 A evolugio da cidade e a permanéncia dos mercados

A analise das condicdes atuais dos edificios dos trés mercados foi realizada por meio
de entrevistas com clientes e vendedores, registros em jornais, andlise fotografica e
observagao dos seus locais. Nao ha registro ou acompanhamento das modificagdes realizadas
nos edificios dos mercados por parte do poder municipal. Na SECON nao hd um historico
detalhado dos projetos e reformas realizados nos prédios dos mercados, apenas um sucinto
informativo. As conclusdes alcancadas nesta pesquisa se deram por meio dos relatos daqueles
que utilizam os mercados, associados as evidéncias fisicas encontradas nos proprios edificios.

Desde a inauguracao do mercado da Pedreira em 1940, a cidade de Belém cresceu e se
modificou. A maneira como se deu a evolugdo no tempo de cada bairro teve impacto na
vitalidade de cada mercado e, consequentemente, ocorreram transformacdes em seus
respectivos edificios em resposta a essas mudancas.

O censo da cidade no ano de 1940 realizado pelo IBGE, apontava para uma ocupagao
de 206.331 de habitantes, dado que mostra uma reducao da populagdo de mais de 30 mil
habitantes, pois no censo realizado no ano de 1920 a populagdo de Belém era de 236.402
habitantes. Esta fato se deu em virtude da estagnagdo econdmica da regido, apds o declinio
das vendas do latex e antecedente a Segunda Guerra Mundial, justamente o periodo de
construgdo dos objetos da pesquisa. Ja& a partir da década de 1950 nota-se um crescimento
exponencial da populagdo da cidade, até atingir o nimero de 1.393.399 habitantes em 2010

(grafico 1 e quadro 1).
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Grafico 1- Crescimento populacional de Belém de 1920 a 2010.
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Fonte: IBGE, 2015.

Quadro 1- Crescimento populacional de Belém de 1920 a 2010.

ANO HAB
1920 236.402
1940 206.331
1950 244.949
1960 402.170
1970 642.514
1980 949.545
1990 1.244.688
2000 1.280.614
2010 1.393.399

Fonte: IBGE, 2015.

Neste periodo os mercados permaneceram com sua funcdo, mas tiveram que se
adaptar as novas caracteristicas dos moradores dos seus arredores, € aos novos habitos dos
seus consumidores. A partir da década de 1970 proliferam os supermercados em Belém, um
exemplo deste fato ¢ a da data de criagdo da Associacdo Paraense de Supermercadistas
(ASPAS) no ano de 197728, Este intenso crescimento urbano em Belém na segunda metade
do século XX, aconteceu no inicio do século na Europa, e teve a seguinte consequéncia na

construgdo de mercados publicos:

?% Informagcdo retirada do website oficial da ASPAS: http://www.aspas.com.br/site/default.asp
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De todas formas, no puede interpretarse la tercera generacion de mercados europeos
como un periodo de difusion de la misma intensidad que las dos generaciones
anteriores. Buena parte de las nuevas construcciones fueron exclusivamente de
mercados de distrito al por menor y, en consecuencia, de un sistema de mercados
repartidos que acompafiase el intenso crecimiento urbano que se produjo en el
primer siglo XX (GUARDIA & OYON, 2010, p. 61)

Em Belém, depois dos anos 1950 ndo hé noticias da constru¢do de muitos mercados,

pois como o seu crescimento urbano se deu tardiamente em relacdo a cidades europeias, a

populagdo da cidade ja& estava gradativamente dividindo as suas compras com outros

estabelecimentos comerciais. Anteriormente o mercado e as feiras eram os lugares, quase que

exclusivos, para o abastecimento da populacdo. Todavia, a permanéncia dos mercados

publicos como importantes equipamentos de abastecimento, nos indica que ainda héa publico

para este tipo de comércio mais tradicional. Para entender essas relagdes entre diferentes
formas de consumo, em diferentes estabelecimentos, deve-se atentar para que:

Atualmente, tanto formatos antigos como feiras-livres e os mercados publicos

quanto os supermercados, que surgiram no Brasil apenas na década de 50, convivem

no espago urbano de uma metropole brasileira. Assim, tomando como corpus um

centro comercial de uma cidade como Sao Paulo, ¢ possivel analisar diacronica e

sincronicamente objetos como os mercados publicos e os supermercados como

pontua Ferrara (1986: 122), para estudar a cidade deve-se compreender tanto a

histdria quanto seu uso urbano atual, de modo a compreender a organizagao de cada

um deles em suas relagdes de troca e relacdes do publico com o espaco que se
apresenta (RENNO, 2006, p. 14)

Em Belém essas relagdes de troca em espagos publicos, atualmente, conta com dezoito
estabelecimentos em funcionamento (Quadro 2), que abrigam 1.720 permissionarios em
diversos bairros e distritos da cidade, sob a administragdo municipal. Muitos desses mercados
também pertencem ao passado, datando do final século XIX até a década de 1960,
coincidindo, ndo por acaso, com a chegada dos supermercados. O ultimo exemplo da
tradicional tipologia de mercados cobertos construido em Belém, foi o da Bandeira Branca em
1965, no bairro do Marco. Apos esse periodo, o que se percebe ¢ o maior desenvolvimento de
feiras livres e a introducao do tipo de complexo de abastecimento no contexto comercial da

cidade.
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Quadro 2 — Quantidade de permissionarios nos mercados de Belém.

FEIRAS/MERCADOS MUNICIPAIS ol ns

FEIRANTE
1 |BANDEIRA BRANCA 25
2 |BENGUI 72
3 [CARANANDUBA 7
4 |COMP. DO GUAMA 356
5 [COMP. DO JURUNAS 321
6 |COMP. DE SAO BRAZ 289
7 |CHAPEU VIRADO 22
8 |FERRO (PEIXE) 90
9 |FC° BOLONHA 113
10 [ICOARACI 122
11 |JURUNAS (Juruninha) 17
12 [MARAMBAIA 14
13 [MOSQUEIRO (VILA) 46
14 |PEDREIRA 57
15 |PORTO DO SAL 32
16 [SANTALUZIA 17
17 |SAO JOAO DO BRUNO 23
18 |[TERRA FIRME 97

TOTAL 1.720

Fonte: IBGE, 2015.

Estes espagos comerciais se diferenciam dos mercados tradicionais tanto na sua
organizagao espacial, quanto no seu funcionamento. As feiras livres em Belém se diferenciam
em relacdo a outras cidades brasileira da seguinte maneira:

As feiras livres na capital paraense tém uma dindmica de formagao e funcionamento
bastante diferente das feiras espalhadas pelas demais regioes brasileiras. A formacao
histdrica, o sistema de funcionamento, a forma de ocupacdo espacial, bem como a
localizacdo geografica, sdo elementos que fazem das feiras livres belenenses

verdadeiros espagos diferenciados, tipicamente, locais e unicos (MEDEIROS, 2010,
p. 60)

As feiras em Belém “localizadas nas vias publicas (ruas) da cidade acompanharam o
recente processo de estruturagao urbana que tem ocorrido em Belém, nos Gltimos cinquenta
anos” (MEDEIROS, 2010, p. 62), como acontece na feira da Batista Campos (figura 130), na
travessa Doutor Moraes, atrds do cemitério da Soledade. No momento em que estas feiras se
consolidam e atingem grandes dimensoes, provocando transtornos no seu entorno, a prefeitura
inicia a ordenagdo de seus permissionarios em grandes estabelecimentos de estrutura metalica
de livre acesso pelas laterais, denominados de complexos de abastecimento como, por
exemplo, o complexo da 25 de Setembro. Exemplos de complexos de abastecimento podem
ser encontrado nos bairros onde se localizam os mercados estudos nesse trabalho,
influenciando diretamente na intensidade de fluxo nos mercados estudados tanto para mais,

quanto para menos.
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Fotografia 130— Feira livre da Batista Campos, na travessa Doutor Moraes.

Fonte: Hélio Santos, 2015.

Atualmente em Belém os espagos publicos de abastecimento sao administrados pela
SECON. Na secretaria existe um departamento especifico que trata dos mercados publicos: o
Departamento de Feiras, Mercados, ¢ Portos (DFMP). Cada mercado conta com um
administrador e um corpo de apoio administrativo e operacional que esta diretamente ligado a
diretoria de mercados e horto mercados. Existe, ainda, um conjunto de decretos de leis que
regulamentam o planejamento, coordenagio e fiscalizagdo dos mercados e feiras na cidade. E
a Lei Municipal 7.981/99 que dispde sobre a administragao de mercados publicos e feiras
livres do Municipio de Belém e os decretos-lei: 26.579/99 referente as feiras, 26.580/94
referente aos mercados e hortifrutigranjeiros, e 39.326/01, que trata especificamente do
mercado do Ver-o-Peso.

O codigo de posturas do municipio de Belém (lei 7.055/77), também dispde sobre
atividades relacionadas a feiras e mercados em logradouros publicos. Nele observa-se a
seguinte definicdo: “Mercado ¢ o estabelecimento publico, sob administracdo e fiscalizacao
do governo municipal, destinado a venda de carne, peixe ou mariscos, géneros alimenticios
em geral e produtos de pequena industria, agricola, extrativa ou artesanal” (BELEM, 2003, p.
23). Cabe ao DFMP a concessdao e fiscalizagdo dos permissiondrios que trabalham nos
mercados, ¢ o levantamento de dados estatisticos referentes ao produtos alimenticios
comercializados em locais publicos, pertencentes ao municipio”. As diretrizes para a

construgdo e reforma dos mercados publicos, sao tomadas dentro do departamento técnico da

* Fonte: site da PMB, disponivel em http://<ww3.belem.pa.gov.br>, acesso em 25.05.2015
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SECON, que conta com uma equipe formada por arquitetos e engenheiros. Algumas
informacdes neste capitulo foram fornecidos pela SECON, porém os dados sobre os
permissiondrios estdo em constante atualizacdo pela secretaria, portanto algumas precisaram
ser verificadas durante a pesquisa. Porém, as informagdes que se referem a outros mercados

nao foram verificadas, porque os mesmos nao fazem parte deste trabalho.

3.2.1 Mercado da Pedreira

Entre reformas e ampliacdes nos trés edificios do mercado da Pedreira, alguns
detalhes foram retirados, enquanto outros foram incluidos, porém a falta de registro destas
reformas por parte da prefeitura, torna dificil o acompanhamento de datas. O mercado sempre
contou com um alto fluxo de pessoas, o que o caracteriza como objeto de maior vitalidade
entre os trés pesquisados. E foi justamente esta alta demanda que exigiu as principais
ampliacdes no seu espago.

A primeira reforma que se tem noticia no mercado, ¢ uma requalificagdo das suas
instalacdes executadas em 1976°°. Em 1990, ano em que completou 50 anos, o mercado
passou por uma reforma geral motivada pela deterioracdo de suas dependéncias, em
consequéncia da caréncia de limpeza e falta de reparos (outros mercados passaram pelo
mesmo processo de recuperagdo no mesmo ano). Esta reforma passou pelos seguintes
processos: recuperacao da cobertura dos trés edificios, incluindo a substitui¢ao das telhas e
calhas; instalagdo de um novo forro; servigos em suas redes elétricas e hidraulicas; reforco da
fundacao do anexo de visceras; reconstrucdo dos talhos, cujos marmores foram trocados;
troca do revestimento das paredes dos boxes e talhos; pintura das paredes — neste momento o
mercado abrigava 20 permissionarios nos talhos de carnes, 24 nos de peixes, 19 de visceras e
10 de caranguejos’'.

Em 2004, o mercado passou pela sua intervencao mais significativa em que foi
executada a ampliacao que lhe deixou com o aspecto atual. O intenso comércio realizado nas
calcadas adjacentes ao mercado, assim como nos espacos entre os seus trés edificios
dificultava o fluxo na area (figura 131). Uma matéria publicada no momento da reforma deu
destaque a situacdo da feira livre: “A feira anexa ao mercado sofreu um processo continuado

de desfiguracao e de ocupacao desordenada ao longo dos anos” (REFORMA..., 2004, p. 3).

3 MERCADO municipal da Pedreira passa por reforma geral. O Liberal, Belém, 1990, p. 4, 15 mar. 1990.
*'Fonte: DFMP; SECON.
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Figura 131 — Implantagdo do comércio ambulante ao redor do mercado da Pedreira.
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Fonte: LAHCA, 2015.

Ainda de acordo com a reportagem, apds a ampliacdo o mercado passaria a abrigar
243 permissionarios, distribuidos em: 16 talhos no mercado de carne (quatro a menos que na
reforma anterior), ¢ os mesmos 24 de peixe e 19 de visceras. Na reforma o trés edificios
tiveram os seus telhados refeitos, devido ao desgaste sofrido ao longo do tempo. Houve
também a reforma dos pisos, pintura, instalagdes elétricas e hidraulicas, e equipamento de
vendas (figura 132). O restante dos permissionarios foram distribuidos em boxes na area
interna do lote, entre os edificios, construidos com estrutura metalica e cobertura com telhas

ceramicas (figura 133, 134 e 135).
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Figura 132, 133, 134 e 135 — Reportagens que mostram a reinauguracio do mercado.
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Fonte: jornal Diario do Para, 03.10.2004.

A nova cobertura se estendeu pelo afastamento lateral entre o prédio principal e os
prédios anexos, o afastamento entre o prédio principal e a delegacia na avenida Pedro
Miranda, até¢ os fundos do terreno (figura 136). O acesso a feira foi marcado com duas
estruturas em ferro, pintadas na cor verde (figura 137 e 138) e locadas tanto na Avenida Pedro
Miranda, quanto na travessa Mauriti, ambas servindo também como protegdo com portdes e

grades para melhorar a seguranga no local, quando o mercado ndo estivesse aberto.
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Figura 136 — Implantagdo da ampliagdo do mercado da Pedreira.
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Fonte: LAHCA, 2015.

Figura 137 e 138— Reportagens que mostram o novo aspecto do mercado.

Fonte: jornal Diario do Para, 03.10.2004.

A tultima grande interven¢do no conjunto do mercado nao foi uma modificacdo na
estrutura do mercado em si, mas se trata-se da aquisi¢do, por parte da PMB, do edificio de um
antigo estabelecimento comercial na esquina oposta ao mercado, para a adaptagao de um novo
complexo de abastecimento no local, no recente ano de 2013. Incluimos este acontecimento

na analise, pois o complexo ¢ tratado, dentro da SECON, como parte do conjunto do mercado
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da Pedreira, além do fato de que a sua existéncia s6 se deu em resposta ao continuo
crescimento da demanda por abastecimento do proprio mercado.

Apesar da ampliagao anterior ter acontecido em menos de 10 anos, ainda era grande
quantidade de vendedores do lado de fora do mercado, cujas barracas obstruiam as calgadas e
dificultavam o fluxo de veiculos no local. Esta situacao ¢ evidenciada na seguinte reportagem:

“Com pouco espago, alguns feirantes colocam suas barracas no proprio asfalto. O
espaco € menor ainda para pedestres, que enfrentam dificuldades para circular pela
area. Em outubro, a prefeitura de Belém se comprometeu a entregar um novo espago

ainda no més de dezembro, localizado na avenida Pedro Miranda” (FEIRANTES...,
2013)

O edificio escolhido para abrigar o complexo era ocupado anteriormente pela Casa do
Bife. Na década de 1970, a Casa do Bife tinha estabelecimentos distribuidos por diversos
bairros de Belém, incluindo o referido ponto em frente ao mercado (figura 139, 140 e 141).
Depois da reforma o edificio passou a abrigar 230 permissionarios, organizados em boxes
com estrutura metéalica e base em alvenaria (figura 142), onde vende-se produtos que vao
desde hortifrutigranjeiros até produtos industrializados®”. Suas fachadas permitem livre acesso
as calcadas, e a sua volumetria ¢ bem simples (figura 143), conforme sdo os diversos

complexos de abastecimento em Belém.

Figura 139 — Localizagdo do novo complexo da Pedreira em relagdo ao mercado.

Novo complexo de
abastecimento da Pedreira

Fonte: LAHCA, 2015.

32 Fonte: DFMP; SECON.



Figura 140 e 141 — Casa do Bife em 1976, e uma propaganda da casa do Bife de 1977.

Fonte <www.nostalgiabelem.com>, acesso em 20.07.2015

Figura 142 — Vista interna do complexo de abastecimento da pedreira.
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Fonte: Hélio Santos, 2015.

Figura 143 — Vista externa do complexo de abastecimento da pedreira.
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Atualmente os trés prédios originais do mercado de 1940, abrigam um total de 57
permissionarios™. No edificio principal concentra-se a comercializacdo de carne bovina, mais
lojas de produtos industrializados. A configuragdo dos boxes segue a original (figura 144),
porém algumas bancadas de talhos foram substituidas por expositores refrigerados, para
melhorar a higiene na exposicdo dos produtos (figura 145 e 146). Quatro boxes internos
foram transformados em lojas, onde agora sdo vendidos vestuarios e produtos industrializados
(figura 147). As lojas externas foram equipadas com toldos de prote¢do solar e os seus
expositores sdo postos diretamente na calgada, encobrindo seus acessos originais, quando

estao em funcionamento (figura 148).

Figura 144 — Planta baixa com a atual setoriza¢do do prédio principal do mercado da Pedreira.
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Fonte: LAHCA, 2014.

33 Fonte: DFMP; SECON.
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Figura 145 e 146 — Interior do prédio principal do mercado da Pedreira

Fonte: Hélio Santos, 2013.

Figura 147 — Vista interna das lojas do prédio principal do mercado da Pedreira

Fonte: Hélio Santos, 2013.

Figura 148 — Vista externa de uma loja do prédio principal do mercado da Pedreira

Fonte: Hélio Santos, 2013.

Entre as mudangas mais significativas na fachada original do edificio principal, pode-
se identificar a retirada do antigo beiral em estrutura de madeira, e telhas ceramicas que
protegia os seus acessos principais (figura 149). As aberturas de janelas que orginalmente

eram de madeira e vidro, estdo fechadas com alvenaria restando apenas pequenos vestigios de
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sua existéncia. Os portdes de madeira em meia altura foram substituidos por grades de ferro,
assim como sao todas as outras aberturas do edificio visando dar mais seguranga quando o

mercado estiver fechado.

Figura 149 — Detalhe das modifica¢des na fachada do mercado da Pedreira (original e atual, respectivamente).

Fonte: Hélio Santos, 2013.

O anexo de visceras ¢ caracterizado por ter acesso direto a calgada da travessa Mauriti.
Ele conta atualmente com 20 talhos locados para 13 permissiondrios, com distribui¢ao
conforme a quadro 3, porém todos os talhos sdo ocupados pelos mesmos proprietarios, que
muitas das vezes possuem mais de um equipamento. A configuracao original dos talhos nao
foram alteradas, porém durante as muitas reformas pelas quais o mercado passou, foram
substituidos os revestimentos originais. As bancadas dos talhos sdo em marmorite, com a base
de alvenaria e revestimento ceramico (figura 150 e 151). As suas fachadas permanecem
similares as originais, porém tiveram as suas aberturas fechadas com grades de ferro, € o seu

antigo portdo de madeira em meia altura também foi substituido por um de ferro (figura 152).

Quadro 3 — Equipamentos e permissionarios do prédio anexo de visceras do mercado da Pedreira.

PERMISSIONARIOS EQUIPAMENTOS
ATIVIDADE
CADASTRADOS TALHO
CARNE SUINA 2 2
FRANGO ABATIDO 3 3
VISCERAS 6 13
CAMARAO FRESCO 2 2
TOTAL 13 20

Fonte: SECON, 2013.
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Figura 150 e 151 — Vistas internas do prédio anexo, de visceras, do mercado da Pedreira.

Fonte: Hélio Santos, 2013.

Figura 152 — Vista externa do prédio anexo, de visceras, do mercado da Pedreira.

Fonte: Hélio Santos, 2015.

Assim como o anexo de visceras, o de peixes permanece em pleno funcionamento, e o
seu aspecto fisico ainda ¢ similar ao original. Nele sdo distribuidos 22 permissionarios
distribuidos conforme a quadro 4. As suas aberturas também foram protegidas com grades de

ferro e os seus talhos sdo similares aos talhos do outro anexo (figura 153 e 154).

Quadro 4 — Equipamentos e permissionarios do prédio anexo de peixes do mercado da Pedreira.

PERMISSIONARIOS | EQUIPAMENTOS
ATIVIDADE
CADAST BOX TALHO
HORTIGRANIJEIRO 2 2
PEIXE FRESCO 20 20
TOTAL 22 2 20

Fonte: SECON, 2013.
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Figura 153 e 154 Vista interna do prédio anexo, de peixes, do mercado da Pedreira.

Fonte: Hélio Santos, 2013.

A érea interna do mercado € o espagco mais ocupado por permissionarios, constando
175 no total (quadro 5). A distribuicao de produtos oferecidos ¢ bem variada, e vai desde
hortigranjeiros até produtos industrializados que sdo vendidos em seus boxes metalicos
(figura 155), ou em boxes de alvenaria (figura 156). O fluxo neste espaco do mercado ¢
bastante elevado devido a esta grande oferta. Observa-se nele, por exemplo, uma pessoa que

se deslocou do Jurunas, de 6nibus, apenas para comprar um xarope.

Quadro 5 — Equipamentos e permissionarios da area interna do mercado da Pedreira.

AT PERMISSIONARIOS EQUIPAMENTOS
CADAST BARRACA BOX ESTRADO TANQUE

HORTIGRANJEIRO 35 40
INDUSTRIALIZADO 73 77
LANCHES 12 13
REFEICAO 9 9
MERCEARIA 11 11
FARINHA 3 4
ART. UMBANDA 4 4
ERVAS MEDICINAIS 7 7
CAMARAO/PEIXE SE( 11 11
CARANGUEJO 10 10
DEPOSITO 3

40 135 4 10

TOTAL 175 189

Fonte: SECON, 2013.
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Figura 155 e 156— Vistas da area interna do mercado da Pedreira.

Fonte: Hélio Santos, 2013.

3.2.2 Mercado do Jurunas

O mercado do jurunas foi o que passou por mudangas mais significativas na sua forma
fisica, entre os trés mercados da pesquisa. Para entender os processos que ocasionaram essas
transformagdes em seu edificio, utilizou-se o auxilio de entrevistas junto a andlise dos
vestigios remanescentes no local. No momento da sua inauguragcdo, o mercado ocupava
isoladamente o terreno delimitado por quatro vias, e voltada para cada via havia uma fachada,
todas semelhantes. Porém, com o passar do tempo, assim como aconteceu no mercado da
Pedreira, o fluxo de pessoas atraidas ao local pelo mercado gerou uma polaridade naquela
area que, consequentemente, atraiu outros vendedores no seu entorno. A remog¢ao de uma das
quatro fachadas do edificio esta diretamente ligada a estes acontecimentos.

Moradora da Vila Mata, Dona Marina relata (informagio verbal)** que quando chegou
ao Jurunas, em 1964, a feira ocupava apenas rua dos Pariquis € que com o tempo passou a
ocupar a av. Roberto Camelier (figura 157). Enquanto funcionava na Pariquis, a feira ocupava
parte da rua como acontece em diversas feiras ainda existentes em Belém. Isto era possivel até
a década de 1970, pois o trafego de veiculos ndo era tao intenso no local. Seu Edmilson,
permissionario que trabalha a mais de 30 anos no mercado, relata (informagéo verbal)® que
ao redor do mercado a feira funcionava em barracas, onde somente verduras eram vendidas,

enquanto que a carne, peixes e visceras eram comercializadas dentro do mercado.

** DIAS, Marina Miranda. Marina Miranda Dias: depoimento [ago. 2015]. Entrevistador: H. Santos. Belém:
2015. Audio digital.

3> SOUZA, Edmilson Nonato Pinto de. Edmilson Nonato Pinto de Souza: [ago. 2015]. Entrevistadores: H.
Santos e L. Bibas. Belém: 2015. Audio digital.
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Figura 157 — Implantagdo da area onde funcionava a feira, ao redor do mercado do Jurunas.
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Fonte: Hélio Santos, 2015.

Na década de 1970 a feira passou a ocupar parte do mercado, em frente a Vila Mata,
do lado oposto a Av. Roberto Camelier. Para a implantacdo da feira no local (figura 90), foi
necessario a demoli¢do de parte do mercado modificando a sua aparéncia e, assim, gerando
um grande impacto visual. Com a ocasido da derrubada de parte do edificio, foi perdida a
simetria caracteristica da linguagem do mercado nas fachadas da rua dos Pariquis e a outra
fachada oposta. Na SECON nao ha registro dessas modifica¢des realizadas no edificio, nem
placas com registro de datas no local. Esta informacdo foi apurada durante as entrevistas,

como no relato de Dona Marina:

Porque aqui (apontando para o espaco atrdas do mercado) era igual isso aqui
(apontando para o espago do bar). Como aqui tem o bar e tem aquela loja do
descartavel, aqui tinha um. Desse lado era do mesmo jeito, onde tem esse calgaddo,
era uma loja da Cobal, e 14 do outro lado era um posto da Para Elétrica. [...]
Derrubaram pra fazer isso ai, pra fazer a feira coberta, que agora ndo tem mais nada.
Antes era igualzinho e derrubaram pra fazer a feira coberta (informagao verbal)*®

** DIAS, Marina Miranda. Marina Miranda Dias: depoimento [ago. 2015]. Entrevistador: H. Santos. Belém:
2015. Audio digital.
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Figura 158 — Implantagdo da area onde funcionava a feira, ao redor do mercado do Jurunas.
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Fonte: Hélio Santos, 2015.

O idealizador da mudanca foi Jodo Chaves (morador da Vila Mata), como o proprio
assume em entrevista: “Eu aqui montei uma feira coberta. Consegui dinheiro 1a em cima pra
montar aqui. Ja tem mais de vinte anos. E era toda ela coberta mas acontece que infestava de
bandido” (informagéo verbal)’’, outros moradores confirmam esta versdo. Alguns vestigios da
antiga fachada demolida ainda podem ser percebidos no local, como o proprio espaco vazio
entre a rua e o mercado (figura 160), ou as pegas da cobertura ainda inclinadas, indicando

uma possivel mudanga de dire¢ao, onde hoje a cobertura passa direto (figura 159).

Figura 159 — Foto da estrutura da cobertura do mercado do Jurunas, com destaque para as pecas inclinadas.
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3T CHAVES, Jodo Maria. Jodo Maria Chaves: depoimento [ago. 2015]. Entrevistadores: H. Santos e L. Bibas.
Belém: 2015. Audio digital
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Fonte: Hélio Santos, 2013.

Contudo, a partir do momento em que a feira coberta ¢ passada para o local, o
consumidor do bairro ja passava gradativamente a fazer suas compras nos supermercados
proximos, culminando na sua desativagdo. O mercado também sofreu com a mudanga de
intensidade de clientes com o consequente esvaziamento de seus boxes. Os dois
permissiondrios da feira que ainda resistiram passaram para dentro do mercado, ocupando os
lugares vazios dentro do mercado. Atualmente, sO resta uma caixa d’dgua e um anexo para
banheiros no espago da antiga feira (figura 161).

Figura 160 e 161 — Fotos do espago vazio deixado pela demoli¢do de parte do mercado, com destaque para as o
anexo do banheiro.

Fonte: Hélio Santos, 2015.

Por dentro, o mercado também teve o seu aspecto alterado. Os antigos boxes com
bancadas e meia-paredes de separacdo, foram sendo adaptados pelos permissionarios,
assumindo caracteristicas de lojas com paredes de separagdo, forros e portas de ferro para a
seguranca (figura 162). Alguns boxes possuem janelas com bancadas para atender os clientes,
enquanto outros sdo abertos com a possibilidade do cliente entrar no boxe para escolher o
produto ou até mesmo fazer uma refeicao (figuras 163, 164, 165, 166 e 167). Ainda na parte
interna do mercado, uma escada foi construida para dar acesso ao forro de algumas lojas, de
onde se tem uma visdo panoramica do interior do edificio, facilitando a fiscalizagdo do

administrador do mercado (figura 168).



Figura 162 — Representacdo grafica das adaptagdes feitas no mercado do Jurunas.
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Fonte: Hélio Santos, 2015.

Figura 163, 164, 165, 166 ¢ 167 — Vistas dos boxes do mercado do Jurunas.

Fonte: Hélio Santos, 2013.
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Figura 168 — Vistas da escada do mercado do Jurunas.

Fonte: Hélio Santos, 2013.

Apesar de nao mais possuir 0 mesmo ritmo de outros tempos, o mercado continua
atraindo consumidores para os estabelecimentos que ainda estdo ocupados. Atualmente o
mercado conta com 17 permissiondrios que ocupam 18 dos 19 equipamentos no local, sendo
divididos em 3 de hortigranjeiros, 3 de industrializados, 1 de lanche, 3 de refeigdes, 1
mercearia, 2 de farinha, 1 de servigo, 1 de carne bovina, 1 de frango e 1 de peixe38. Pela
manha, o movimento ¢ relativamente bom de clientes a procura de produtos de abastecimento.
Em geral estes clientes moram proximo ao mercado, a distancias que possam ser percorridas a
pé, e tétm um perfil mais tradicional de consumo por se tratarem de pessoas com mais de 50
anos em média, segundo pesquisa feita com os vendedores e clientes que compravam la. Os
proprios vendedores apontam para este aspectos dos seus clientes os indicando os indicando
como: “pessoas aposentadas, que fazem fiado, o pessoal aqui de perto, o pessoal ai da vila”
(informagdo verbal)®.

O bar da esquina do mercado (figura 169) administrado pelo seu Nivaldo e sua mae, ¢
um ponto de referéncia no mercado, pois segundo relatos dos entrevistados, atrai pessoas de
varias partes do bairro e adjacéncias, de diferentes classes sociais — entre desempregados e
militares — mas que apesar de ser um polo do movimento que ajuda na vitalidade do local,
gera um certo desconforto aos moradores da Vila Mata, devido ao barulho incessante entre
conversas de futebol, assuntos do noticiario etc. Os outros clientes que frequentam o mercado

vao na hora do almogo, para fazer refei¢des pois trabalham ali perto. A maioria dos clientes

* Fonte: DFMP; SECON
% SOUZA, Edmilson Nonato Pinto de. Edmilson Nonato Pinto de Souza: [ago. 2015]. Entrevistadores: H.
Santos e L. Bibas. Belém: 2015. Audio digital.
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entrevistados, assumem que fazem as compras do més nos supermercados mais proximos, €
que frequentam outros mercados, em geral o Ver-o-Peso, ambos por causa do preco. O
proprios vendedores do mercado relataram que compram os seus produtos no Ver-o-Peso para
revender no mercado, indicando que apesar do preco e da nao utilizacao de cartdo de crédito,

as pessoas continuam utilizando o mercado devido a distancia, comodidade ou costume.

Figura 169 — Clientes do bar da esquina do Mercado.
= TS '

Fonte: Hélio Santos, 2013.

3.2.3 Mercado de Santa Luzia

Entre os trés mercados da pesquisa, o mercado de Santa Luzia foi o que apresentou
mais dificuldade para levantar material histérico e fatos que pudessem nos indicar as causas
de seu atual estado de abandono. Os entrevistados apesar de muito tempo trabalhando ou
frequentando o mercado, nao sabiam muito da sua histdria. Para fazer a sua analise utilizou-se
as informagdes contidas em reportagens, evidéncias no edificio e relatos dos permissiondrios.

Desde a sua inauguragdao o mercado passou por poucas mudangas, nenhuma que tenha
alterado significativamente o seu aspecto. Ao ser questionado sobre as mudancgas pelas quais
o mercado passou ao longo do tempo, um dos permissionarios mais antigos do mercado,
Manuel Trindade (Seu Mimi), foi enfatico em sua resposta “Aqui nao mudou praticamente
nada, continua a mesma coisa” (informacio verbal)*’. Entre estas poucas mudancas pelas
quais o mercado passou, houve a construcao de um santuario (figura 170) para Santa Luzia

padroeira do local, como homenagem dos permissiondrios no ano de 1965 (figura 171).

%0 JESUS, Manuel Trindade de. Manuel Trindade de Jesus: depoimento [dez. 2013]. Entrevistadores: C.
Chaves e H. Santos. Belém: 2015. Audio digital.
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Figura 170 — Vista do Santuario no interior do mercado de Santa Luzia.
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Fonte: Hélio Santos, 2013.

Figura 171 — Placa de inauguracdo do santudrio.
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Fonte: Hélio Santos, 2013.

Encontrou-se relatos de duas reformas executadas no mercado. De acordo com uma
matéria publicada no jornal O Liberal a primeira aconteceu em 1986*' (figura 172), ¢ na
reportagem ja ha imagem da feira de Santa Luzia ocupando o largo em frente ao mercado
(figura 173 e 174). Dona Clarisse, que trabalha na feira desde 1964, relata que a mesma
sempre existiu naquele local, e que mais recentemente houve uma tentativa frustrada de

ocupar o mercado pelos feirantes: “nos ja trabalhamos 14 dentro mais ndo deu certo”

* MERCADO de Santa Luzia. O liberal, Belém, p. 6, 6 jul. 1987.
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(informagdo verbal)’. A outra reforma no mercado aconteceu no ano de 1990, conforme

indica a placa de inauguragao no local (figura 175)

Figura 172 e 173 — Reportagem com fotos da reforma do mercado de Santa Luzia.

0 LIBERAL_ s~ PIPE:

p— “ - te =
Vista da feira de Santa Luzia, no Umarizal

0 antige fol reformado hé um ano pela Pfdeu-np-l de Belém

Fonte: jornal O Liberal, 06.07.1987.

Figura 174 — Implantagdo da area onde funciona a feira de Santa Luzia.
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Fonte: Hélio Santos, 2015.

*2 OLIVEIRA, Clarisse Ferreira Sousa de. Clarisse Ferreira Sousa de Oliveira: depoimento [dez. 2013].
Entrevistadores: C. Chaves e H. Santos. Belém: 2015. Audio digital.
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Figura 175 — Placa da reforma geral no mercado de Santa Luzia.
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Fonte: Hélio Santos, 2013.

De acordo com a reportagem de 1987, o mercado ainda estd com as suas esquadrias
originais em madeira, isto pode ser uma indicacao que as instalacdo das grades e portas
externas de ferro s6 foram instaladas nas reformas seguintes. Em alguma dessas reformas,
também foram retirados os boxes de um dos saldes principais do mercado que hoje encontra-
se desocupado (figura 176). Os boxes que permaneceram no volume do acesso principal do
mercado, também encontram-se desocupados (figura 177 e 178), restando apenas o salao que
tem acesso a rua Bernal do Couto que possui alguns boxes onde vende-se lanches. Este
cenario nao ¢ muito favoravel para a continuacao do mercado com a funcao de abastecimento,
mas antes de chegar a esta conclusdo ¢ necessario compreender os motivos que o levaram a

esta situacao.

Figura 176 — Vista interna do mercado de Santa Luzia.

Fonte: Hélio Santos, 2013.
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Figura 177 e 178 — Vista interna do mercado de Santa Luzia.

Fonte: Hélio Santos, 2013.

Enquanto a feira tem um fluxo relativo de pessoas que vao buscar principalmente
farinha e lanches, que sdo as especialidades do local (figura 179, 180, 181 e 182), no mercado
percebe-se pouquissimo movimento, onde alguns permissionarios vendem seus produtos em
boxes improvisados. Seu Mimi, um dos vendedores mais antigos da feira, explica (informagao
verbal)* que o movimento dentro do mercado comecou a cair nos anos de 1990, durante o
gestdao do prefeito Hélio Gueiros, e que na década de 1970 havia uma vitalidade no
estabelecimento, onde se vendia de tudo. Enquanto os entrevistados justificam as quedas nas
vendas do mercado exclusivamente a presenca dos supermercados na regiao, entendemos que

as justificativas para este fato vao além.

Figura 179, 180, 181 e 182 — Vistas da feira de Santa Luzia.

Fonte: Hélio Santos, 2014.

# JESUS, Manuel Trindade de. Manuel Trindade de Jesus: depoimento [dez. 2013]. Entrevistadores: C.
Chaves e H. Santos. Belém: 2015. Audio digital.
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O bairro do Umarizal, ao longo das ultimas década, vem sofrendo mudangas se
caracterizando como bairro de classe média. Ou seja, a forma de consumo desta parcela da
populagdo ¢ diferente dos habitantes de um bairro de periferia. Nos anos 90 quando ha o
relato da queda na utilizacdo do mercado, os supermercados de Belém ja estavam
consolidados, porém a migragdo dos clientes do mercado para o supermercado foi uma
consequéncia deste cenario mais global. Outro fator ¢ a propria disposicdo do mercado (figura
183), que ao contrario dos outros onde se privilegia os acessos ao seu interior, no de Santa
Luzia as lojas externas ganham lugar de destaque na composi¢ao do edificio (figura 184).
Prova disso € que ha apenas uma loja desocupada das 10 que ele possui. Como o mercado nao
passou por muitas transformacgdes, atualmente ainda se nota o seu aspecto original na

linguagem Art Déco (figuras 185, 186, 187 ¢ 188).

Figura 183 — Planta baixa com a atual setorizag@o do prédio principal do mercado da Pedreira.
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Fonte: Hélio Santos, 2015.

Figura 184 — Vista das lojas do mercado de Santa Luzia.
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Figuras 185, 186, 187 e 188 — Vistas externas do mercado de Santa Luzia.

Fonte: Hélio Santos, 2014.
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CONSIDERACOES FINAIS

Os mercados estudados neste trabalho tiveram suas concepgdes e construcdes
realizados ha quase oito décadas atras, e isso nos exigiu a realizacdo de um estudo historico,
de transformagdo de seus espagos e do conjunto de relagdes e significados relativos ao
momento da criagdo dos mercados. Entende-se que as configuragdes espaciais de espagos
comerciais, como espagos publicos, podem interferi na dindmica destes estabelecimentos ao
longo do tempo, principalmente no que se refere a sua escala e a sua relacdo o entorno,
apresentando consequéncias que muitas vezes afetam negativa ou positivamente no seu
funcionamento. Foi o que se notou nos mercados aqui pesquisados.

No caso do mercado da Pedreira, desde a sua origem, a configuracao espacial dos seus
edificios facilitou a sociabilidade no seu interior € no seu entorno. Durante a investigagao
comprovou-se que desde a sua criagdo, o conjunto do mercado ja era formado pelo seu
edificio principal e anexos, com linguagens neocoloniais e tipologia de mercados cobertos,
sem patios, afastados uns dos outros por circulagdes abertas. Esta configuracdo espacial, que
facilita o acesso e circulagdo no conjunto do mercado, pode ter contribuido para o constante
uso do mercado pela populagdo do bairro. As evidéncias encontradas durante a pesquisa,
mostram que o mercado passou por diversas reformas e ampliagdes, sempre decorrentes da
demanda de uso existente no bairro.

Outra questdo que contribuiu para a continuidade das atividades do mercado da
Pedreira, refere-se a sua relagdo com o entorno. Devido as caracteristicas que o bairro da foi
adquirindo ao longo do tempo, o fluxo de pessoas na no entorno do mercado aumentou, ao
ponto que eixo da Avenida Pedro Miranda passar a se configura como um importante
subcentro comercial de Belém. As entrevistas com os clientes do mercado, a concentracao de
atividades fixas e as observagdes feitas no perimetro da sua polaridade, contribuem para a
confirmacao deste fato. Analisando as relagdes entre os acontecimentos que interferiram sobre
o conjunto do mercado, ¢ atestada a permanéncia parcial, tanto da sua forma, quanto do seu
uso. Em meio a transformagdes e adaptacoes no decorrer do seu desenvolvimento,
permaneceram os significados atribuidos ao mercado como um importante espaco de
abastecimento para a populagao do bairro.

Os resultados do estudo historico realizado no mercado do Jurunas, contribuem para o
entendimento dos significados que lhe foram atribuidos ao longo do tempo. Desde o0 momento
da sua construgdo que, assim como no caso do mercado da Pedreira, aconteceu como parte de

um esfor¢co do governo na €poca em equipar bairros em desenvolvimento da cidade com um
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conjunto de equipamentos publicos, para atender a sua crescente populagdo na década de
1940. Isto ficou evidente durante a comparacao entre os dois mercados. Tanto as semelhancgas
arquitetonicas entre eles, quanto as condigdes politicas e urbanas dos seus respectivos
contextos, atestam esta afirmagao.

A analise das transformagoes efetuadas no edificio do mercado do Jurunas indicaram
também os possiveis significados atribuidos ao mercado ao longo do tempo. Estas evidéncias
fisicas, associadas as entrevistas realizadas com clientes e permissiondrios do mercado,
revelam que desde a sua inauguracao, o mercado passou por momentos de intensas atividades
realizadas tanto no seu interior quanto no seu entorno, quando existia a feira livre na sua
calgada na década de 1970. Com o passar do tempo, as mudangas nas caracteristicas do seu
entorno e dos habitos de consumo dos moradores do bairro, o fluxo de pessoas dentro do
mercado foi diminuindo, até o ponto que se encontra atualmente, apenas como um local de
complemento no abastecimento local, ficando em segundo plano em relagdo aos
supermercados e outros mercados da cidade. Permanecem, no mercado, os indicios fisicos e
as testemunhas das transformacgdes na configuracao do seu espaco.

O mercado de Santa Luzia apresentou o caso mais complexo de andlise, entre os
objetos da pesquisa. As conclusdes a respeito da sua origem e transformagdes no tempo,
foram mais dificeis de serem alcancadas, devido ao estado de uso atual do mercado. De
acordo com as informacgdes encontradas, e analisando as entrevistas dos que ainda utilizam o
mercado, entende-se que o edificio do mercado passou por poucas transformagdes, as quais
ndo mudaram seu aspecto formal de um modo que prejudicasse a sua identificacdo. E possivel
que a propria configuracao espacial do mercado, que privilegia a identificacdo e acesso as
suas lojas externas, associada a mudanca da sociedade residente no bairro do Umarizal a
partir da década de 1980, com o inicio da verticalizagdo dos edificios residenciais na regido,
foram os motivos para a diminui¢cdo das suas atividades. Apesar de manter a sua integridade
fisica, o mercado ndo permaneceu com a sua fun¢do inicial de abastecimento, se limitando a
venda de lanches e farinha fora do seu espaco construido, na feira que recebe o mesmo nome
do mercado.

Espera-se que esta pesquisa também possa contribuir para a compreensdao dos
acontecimentos historicos, referentes a cidade de Belém, em um periodo pouco estudado pela
historiografia arquitetonica e com poucos documentos oficiais das edificagdes publicas
construidas na cidade, durante a administracao de Getalio Vargas e do governador Magalhaes

Barata.
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A problematica referente aos mercados da pesquisa aparece devido a falta de
percepcao, por parte dos agentes publicos, em preocupar-se com as particularidades de cada
um entre os muitos mercados tradicionais localizados nos diversos bairros da cidade, que
permanecem no tempo e necessitam de estudos aprofundados para o entendimento do seu
funcionamento. Sugere-se a investigagdo dos outros mercados localizados nos outros bairros
da cidade, no periodo anterior ao advento do supermercado, para que se compreender o
funcionamento das relagdes no conjunto de estabelecimentos tradicionais de abastecimento da
populagao.

Indica-se o caminho do acompanhamento do desenvolvimento das atividades no setor
terciario na cidade, para auxiliar na organizagdo de seus fluxos e ocupacdao de espacos
publicos. Um plano especial nos moldes do PECAB (Pla Especial d’Equipament Comercial
Alimentari de Barcelona)*™, o qual funciona como instrumento legal para o planejamento de
acOes referentes aos mercados e aos seus respectivos perimetros de influéncia, ¢ uma
possibilidade de ajustamento da administragdo desses estabelecimentos.

Por meio das entrevistas realizadas, foi possivel constatar o valor simbdlico desses
equipamentos nos seus respectivos bairros, de modo que todos os entrevistados, afirmam que
preferem que os trés mercados permanecam existindo como local de abastecimento. No
entanto, consideram que sejam adotadas medidas para a melhoria do sistema de
abastecimento e organizacao dos mercados e que se adaptem aos atuais habitos de consumo
dos seus frequentadores.

Por fim, conclui-se que, nesta rede de espagos comerciais, na qual incluem-se as feiras
livres, os complexos de abastecimentos, os vendedores ambulantes e os supermercados, os
mercados publicos como espacos comerciais tradicionais ainda possuem um lugar de

relevancia na funcao de abastecimento das cidades.

* Em dezembro de 2014 foi publicado o Plano Estratégico dos Mercados de Barcelona com vigéncia de 2015 a
2025, que visa estabelecer politicas para modernizar e qualificar o funcionamento dos mercados da cidade.
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APENDICE A — Roteiro de entrevistas com os permissionarios dos mercados

1. Ha quanto tempo vocé trabalha no mercado?

2. Onde vocé mora?

3. Quais produtos vocé vende?

4. Quais as principais vantagens e dificuldade de vender no mercado?

5. Qual ¢ a idade e perfil dos seus clientes?

6. Onde eles moram?

7. Voce pode descrever a area ao redor do mercado desde quando comegou a trabalhar nele?
8. O que mais mudou nos arredores do mercado ao longo do tempo?

9. Vocé considera alto, baixo ou médio o fluxo de pessoas no mercado durante o dia?
10. Por quais meios de transporte os seus clientes vém ao mercado?

11. Vocé poderia me apontar, quais sao os principais concorrentes proximos ao mercado?
12. O que vocé acha da arquitetura do mercado?

13. O que vocé acha que deveria ser modificado no mercado?

14. Vocé apoiaria derrubar este mercado para dar lugar a um mais moderno?

15. Qual a importancia do mercado na sua vida?
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APENDICE A — Roteiro de entrevistas com os clientes dos mercados

1. Ha quanto tempo vocé mora no bairro?

2. 0O que vocé compra no mercado?

3. Quais as principais vantagens e dificuldade de comprar no mercado?

4. Em qual lugar vocé faz as compras do més?

5. Voce considera alto, baixo ou médio o fluxo de pessoas dentro do mercado?
6. Por qual meio de transporte vocé€ vem ao mercado?

7. Vocé compra em algum lugar nos arredores do mercado?

8. Voce acha que a area ao redor do mercado mudou muito ao longo do tempo?
9. Qual era o aspecto do bairro quando vocé comegou a morar nele?

10. Vocé frequenta outros mercados?

11. O que vocé acha da arquitetura do mercado?

12. O que vocé acha que deveria ser modificado no mercado?

13. Vocé apoiaria derrubar este mercado para dar lugar a um mais moderno?

14. Qual ¢ a importancia do mercado na sua vida?



